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ABSTRAK
MIRANTI A.R. SAID. E2117024. PENGARUH DAYA TARIK WISATA DAN FASILITAS TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG WISTAWAN PADA PENTADIO RESORT KABUPATEN GORONTALO 

Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui pengaruh daya tarik wisata (X1) dan fasilitas (X2) terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo. Metode yang digunakanan di dalam penelitian ini melalui pendekatan kuantitatif dengan penyajian secara deskriptif. Penentuan populasi dan teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan random sampling dengan penarikan sampel menggunakan rumus Slovin, teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, kuesioner dan dokumentasi, dan Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis jalur (Path Analysis). Hasil pengujian hipotesis pertama menunjukan bahwa variabel Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort yaitu sebesar 0,148 atau 32%. Hasil pengujian hipotesis kedua menunjukan bahwa Daya tarik wisata (X1) secara parsial berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort yakni sebesar 0.056 atau 0,5.6%. Hasil pengujian hipotesis ketiga menunjukkan bahwa Fasilitas (X2) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort yakni sebesar 0.363 atau 36,3%. 
Kata kunci: daya tarik wisata, fasilitas, keputusan berkunjung wisatawan
ABSTRACT
MIRANTI A.R. SAID. E2117024. THE EFFECT OF TOURIST ATTRACTIONS AND FACILITIES ON TOURIST VISITING DECISIONS AT PENTADIO RESORT IN THE GORONTALO DISTRICT

 This study aims to find the effect of tourist attraction (X1) and facilities (X2) on tourist visiting decisions (Y) at Pentadio Resort in Gorontalo District. The method used in this study is a quantitative approach with a descriptive presentation. The population determination and sampling techniques in this study use random sampling by employing the Slovin formula. The data collection techniques used are observation, interviews, questionnaires, and documentation. The data analysis method used is path analysis. The results of testing the first hypothesis show that the variables of tourist attraction (X1) and facilities (X2) simultaneously have a positive and significant effect on tourist visiting decisions (Y) at Pentadio Resort, namely 0.148 or 32%. The results of testing the second hypothesis indicate that tourist attraction (X1) partially has a positive and insignificant effect on tourist visiting decisions (Y) at Pentadio Resort by 0.056 or 0.5.6%. The results of testing the third hypothesis show that the variable of facilities (X2) partially has a positive and significant effect on tourist visiting decisions (Y) at Pentadio Resort, which is 0.363 or 36.3%. 
Keywords: tourist attraction, facilities, tourist visiting decisions
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang masalah 

Sektor pariwisata menjadi salah satu sumber pendapatan terbesar bagi negara, terutama dalam meningkatkan devisa negara serta membantu pertumbuhan perekonomian yang sekarang ini dianggap masih sangat lambat. sektor pariwisata memiliki pengaruh penting dalam perkembangan dan pembangunan disuatu negara maupun diwilayah-wilayah tertentu, hal ini dibuktikan dengan banyaknya pembangunan dan pengembangan pariwisata diberbagai daerah. Sektor pariwisata terus dikembangkan karena dianggap menjadi salah satu sumber industri andalan yang dapat memberikan lapangan pekerjaan, menguntungkan masyarakat, pemerintah, maupun pihak swasta. 

 Sesuai dengan Undang-undang No. 10 tahun 2009 tentang pariwisataan, pariwisata adalah jenis usaha wisata yang tersedia dan didukung oleh pemerintah, dunia usaha, atau masyarakat umum. Tujuan utama dari organisasi-organisasi ini adalah untuk memperkuat ikatan antara masyarakat Indonesia secara keseluruhan. Peningkatan kesejahteraan saat ini terkait dengan tersedianya fasilitas pariwisata sebagai bentuk pertahanan sektor tersebut. Ini tidak ada kaitannya dengan agitasi masyarakat umum yang berbentuk partisipatif. Partisipasi yang diinginkan adalah di bidang pendidikan dan pembangunan sarana kerja serta peningkatan rasa aman masyarakat secara umum. Sektor Pariwisata saat ini mengalami perkembangan yang cukup pesat, hal tersebut dapat dibuktikan dengan banyaknya objek wisata yang terus bertambah, sehingga daerah yang memiliki potensi wisata memanfaatkan peluang tersebut dengan melakukan pembangunan objek wisata pada daerah-daerah tertentu yang memiliki potensi wisata.   

Pentadio Resort merupakan objek wisata yang dibangun oleh pemerintah Belgia pada tahun 1928. Hal ini ditandai dengan adanya kapal tunda yang diparkir secara permanen di area sekitar resor. Sejak saat itu, warga sekitar menjadikan lokasi tersebut sebagai objek wisata. Dapat disimpulkan bahwa Wisata Pentadio Resort adalah satu-satunya objek Wisata yang telah ada setidaknya selama beberapa tahun.

Table 1.1 Data Jumlah Kunjungan Wisatawan

Objek wisata pentadio reosrt

	Tahun
	Jumlah Pengunjung

(orang)

	2017
	244.818

	2018
	351.498

	2019
	472.078

	2020
	129.541

	2021
	81.692


Sumber : pentsdio resort

Berdasarkan data di atas, pada tahun 2017 jumlah pengunjung berjumlah sebanyak 244.818 orang, sedangkan ditahun 2018 jumlah pengunjung bertambah menjadi 351.498 0rang, lalu pada tahun 2019 jumlah pengunjung terus meningkat menjadi 472.078 orang, dan pada tahun 2020 jumlah pengunjung mengalami penurunan menjadi 129.541 orang disebabkan adanya sebuah virus yang di sebut dengan covid19 sehingga pada tahun 2021 jumlah pengunjung terus menurun yang hanya  berjumlah 81.692 orang. 

Turunnya jumlah pengunjung tidak sepenuhnya disebabkan oleh covid19, melainkan fasilitas yang sudah tidak terawat dengan baik serta kebersihan lingkungan yang tidak terjaga sehingga mengurangi daya tarik pada pentadio resort. karena pada umumnya ketika wisatawan ingin berkunjung kesuatu objek wisata maka wisatawan akan terlebih dahulu melakukan pengenalan tempat wisata yang akan dikunjungi, termasuk wisatawan yang ingin berkunjung pada pentadio resort agar wisatawan dapat mengetahui objek apa yang menarik pada pentadio resort. Pada saat wisatawan telah mengenali tempat wisata yang akan dikunjungi maka wisatawan akan mencari informasi tentang pentadio resort ketika semua informasi sudah di dapatkan maka wisatawan akan melakukan evaluasi dimana pada saat wisatawan telah mengevaluasi berdasarkan informasi yang ada akhirnya wisatawan memutuskan untuk berkunjung pada pentadio resort. setelah memutuskan berkunjung pada pentadio resort wisatawan akan memberikan kesan yang baik atau kesan yang buruk sesuai dengan apa yang dialami wisatawan atau pengunjung selama berkunjung pada pentadio resort. 

Keputusan merupakan aspek penting yang selalu digunakan oleh seseorang ketika sedang membuat suatu pilihan dimana pilihan tersebut akan menjadi sebuah keputusan.  Sebuah keputusan akan terbentuk apabila seorang wisatawan melakukan pertimbangan dalam memilih tempat objek wisata yang akan dikunjungi sama halnya ketika wisatawan yang akan berkunjung pada pentadio resort yang mana pada saat wisatawan mempetimbangkan untuk berkunjung wisatawan akan melakukan pengenalan tempat wisata serta melihat kondisi dari pentadio resort, Pengenalan tempat wisata yang dimaksud adalah pada saat wisatawan  mencari informasi tentang objek wisata pentadio resort setelah mendapatkan informasi tentang pentadio resort wisatawan akan melihat kondisi dari fasilitas serta kondisi  lingkungan yang ada pada pentadio resort apakah kondisi fasilitas yang disediakan terawat dengan baik, serta kondisi kebersihan lingkungan yang terjaga, setelah mengetahui kondisi dari pentadio resort maka wisatawan akan melakukan evaluasi berdasarkan informasi yang telah didapatkan dimana setelah melakukan evaluasi wisatawan akan membuat keputusan apakah wisatakan berkunjung pada pentadio resort atau berkunjug pada objek wsiata lain. 

Sebuah objek wisata dituntut harus memiliki daya tarik wisata agar dapat menarik perhatian wisatawan sehingga berkunjung pada objek wisata tersebut, wisata pentadio resort merupakan salah satu objek wisata alam yang memiliki daya tarik tersendiri sehingga dapat menarik perhatian wisatawan tetapi wisatawan yang datang berkunjung berpendapat bahwa pentadio resort tidak memiliki unsur keunikan sehingga tidak dapat menarik perhatian para pengunjung pemandangan alam yang disugukan pentadio resort tidak bisa membuat para pengunjung merasa tertarik karena kerbersihan lingkungan yang tidak terjaga dengan baik. sehingga tidak dapat menarik perhatian para wisatawan dan menambah kesan buruk bagi para wisatawan yang datang berkunjung. 

Selain dari segi daya tarik wisata, fasilitas yang disediakan oleh objek wisata sangat berperan penting dalam memuaskan wisatawan, fasilitas bisa saja dapat mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan karena setiap objek wisata bertanggungjawab atas kenyamanan para wisatawan yang datang berkunjung objek wisata diharuskan menyediakan fasilitas yang lengkap agar dapat membantu kegiatan pengunjung selama berada di objek wisata tersebut. Pentadio resort telah menyediakan berbagai macam fasilitas agar dapat memudahkan wisatawan yang berkunjung pada pentadio resort, tetapi fasilitas yang disediakan tidak memberikan kesan nyaman bagi wisatawan karena lingkungan area fasilitas tidak terjaga dengan baik sehingga menyebabkan fasilitas tersebut terlihat lebih tidak terjaga kebersihannya yang menambah kesan buruk dimata wisatawan maupun pengunjung. Dengan menyediakan perlengkapan fasilitas yang bertunjuan untuk memudahkan aktivitas atau kegiatan pengunjung ketika berada di pentadio resort, sehingga memberikan kenyamanan pada pengunjung dan sebaliknya apabila fasilitas yang disediakan mempersulit pengunjung maka akan berpengaruh pada respon pengunjung yang menyebabkan respon tersebut menjadi respon yang buruk. 

Berdasarkan penjelasan latar belakang masalah yang terjadi diatas maka penulis berkeinginan untuk membuat penelitian dengan judul “pengaruh daya tarik wisata dan fasilitas terhadap keputusan berkunjung wistawan pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo “   
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas maka rumusan masalah pada penelitian ini adalah:

1. Seberapa besar pengaruh daya tarik wisata (X1) dan fasilitas (X2) secara simultan  terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo?

2. Seberapa besar pengaruh daya tarik wisata (X1) secara parsial terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo?

3. Seberapa besar pengaruh fasilitas (X2) secara parsial terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo?

1.3 Maksud Dan Tujuan Penelitian

1.3.1 Maksud Penenlitian 

Tujuan utama dari penelitian ini adalah untuk mempelajari lebih lanjut tentang berapa banyak informasi yang dapat dikumpulkan secara bersamaan tentang besarnya pengaruh daya tarik wisata (X1) dan fasilitas (X2) sehubungan dengan keluhan pengunjung (Y) di sebuah resor di Provinsi Gorontalo.
1.3.2 Tujuan Penlitian


Berdasarkan rumusan masalah di atas maka tujuan dalam penelitian ini adalah:

1. Untuk mengetahui besar pengaruh daya tarik wisata (X1) dan fasilitas (X2) secara simultan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo.

2. Untuk mengetahui besar pengaruh daya tarik wisata (X1) secara parsial terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo

3. Untuk mengetahui besar pengaruh fasilitas (X2) secara parsial terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort Kabupaten Gorontalo.

1.4 Manfaat Penelitian

1. Manfaat teoritis

Diharapkan penelitian ini akan meningkatkan kesadaran dan pemahaman di antara staf Pentadio Resort tentang pentingnya fasilitas resort untuk berkunjung pengunjung wisata.
2. Manfaat praktis 

Diharapkan bisa menjadi masukan dan informasi bagi pentadio resort tentang yang mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan pada objek wisata pentadio resort, salah satu faktor yang menjadi tolak ukur dari keputusan berkunjung yaitu fasilitas dan daya tarik wisata itu sendiri, sehingga apabila faktor-faktor tersebut lebih di tingkatkan maka akan dapat menarik perhatian wisatawan untuk datang  berkunjung.  
3. Manfaat bagi peneliti

Untuk dirinya sendiri, guru diharapkan mampu memberikan bimbingan dan meningkatkan rasa percaya diri saat bahan ajar yang tersedia sepanjang waktu kelas hingga praktik nyata.  

BAB II

TINJAUAN PUSTAKA, KERANGKA PEMIKIRAN DAN HIPOTESIS

2.1 Tinjauan Pustaka

2.1.1 Perencanaan pengembangan wisata


Menurut Noer (2011), Aspek Perencanaa Pengembangan Obyek Wisata Alam terdiri dari Sistem Perencanaan Kawasa, Penataan Ruang, Standardisasi, Identifikasi Potensi, Koordinasi Sektor dan Sistem Informasi, dan Pendanaan.

a. Aspek kelembangaan 

Meliputi pemanfaatan dan peningkatan kapasitas institusi, sebagai mekanisme yang dapat mengatur berbagai kepentingan, secara operasional merupakan organisasi dengan SDM dan peraturan yang sesuai dan memiliki efesiensi tinggi.

b. Aspek sarana dan prasarana

Aspek sarana dan prasarana memiliki dua sisi kepentingan yaitu:

1. Alat Menuhi Kebutuhan Pariwisata Alam

2. Pembangunan sarana dan prasarana dapat meningkatkan daya dukung sehingga upaya pemanfaatan dapat dilakukan secara ideal sebagai upaya mengatasi degradasi lingkungan ekosistem..

c. Aspek pengelolaan

Profesionalisme dan komitmen untuk keunggulan ditekankan. Selain itu, organisasi harus mampu memanfaatkan potensinya secara lestari sekaligus mendukung inisiatif pariwisata alam.
d. Aspek pengusahaan

Memberikan pertimbangan terbaik kepada kepemimpinan pihak lain dan memungkinkan mereka memanfaatkan pariwisata yang jelas bersifat komersial sementara juga membangun lingkungan kerja bagi penduduk setempat.

e. Aspek pemasaran

Gunakan teknologi mutakhir dan berkolaborasi dengan berbagai organisasi, baik di dalam maupun di luar negeri.

f. Aspek peran 

Masyarakat melalui kesempatan-kesempatan usaha untuk membantu meningkatkan rasa aman masyarakat umum.

g. Aspek penelitian dan pengembangan

Meliputi aspek fisik lingkungan dalam obyek wisata alam, serta sosial ekonomi. Diharapkan dapat memberikan informasi untuk pembangunan dan pembangunan kawasan, serta untuk kebijaksana dan busur manfaat observatorium luar ruang. Daya tarik dalam strategi pariwisata dipengaruhi oleh beberapa faktor, diantaranya adalah “daftar harga jasa” yang meliputi: “harga”, “lokasi”, “produk”, “promosi”, “orang”, “proses, " dan "barang fisik" (bukti fisik). Selain itu, ada beberapa faktor lain yang melekat pada individu hunter, seperti selera hunter, pendapatan, dan batas waktu tempuh.  
2.1.2 Daya tarik wisata




Menurut Judisseno (2019), daya tarik wisata adalah segala situasi yang memiliki kualitas keunikan, keindahan, dan nilai yang terdiri dari keragaman kakayaan alam, budaya, dan hasil manusia yang menjadi tujuan kunjungan wisatawan atau sasaran. Daya Tarik Wisata adalah keadaan yang menyebabkan seseorang atau sekelompok orang ingin mengunjungi suatu lokasi tertentu karena lokasi tersebut memiliki ciri tertentu, seperti lingkungan pegunungan, peninggalan, atau tempat yang bersifat mendidik dan mempunyai sebab tertentu ( Aliyah 2017). Beberapa sumber menegaskan bahwa daya tarik adalah setiap kegiatan yang menarik perhatian penonton dan memberikan dorongan atau pengetahuan kepada mereka yang berpartisipasi di dalamnya, baik secara pasif maupun aktif (Hidayah, 2019:3). Pendapat yang tidak jauh berbeda dengan penyataan yang menerapkan bahwa daya tarik wisata merupakan kekuatan untuk mendatangkan wisatawan (Hidayah, 2019:12). 


Saat melakukan aktivitas yang berhubungan dengan perjalanan, para pelancong sering menemukan "sesuatu yang menarik", yang lebih sering disebut sebagai "daya tarik wisata", dan hadir di tempat tujuan, baik untuk tujuan bisnis maupun tujuan wisata. Contoh “sesuatu yang menarik” tersebut antara lain kondisi cuaca yang kurang baik, kondisi ekonomi yang tidak menentu untuk investasi, atau kejadian lainnya (Sumena dan widyatmaja, 2017). Sebaliknya, pendapat Suryadana dan Octavia (2015:56) menyebutkan bahwa daya tarik wisata merupakan titik lemah dalam sistem pariwisata. Jika dibandingkan dengan jenis produk pariwisata lainnya, daya tarik wisata menjadi pertimbangan utama wisatawan dalam membujuk mereka untuk mengunjungi suatu destinasi pariwisata tertentu. Tidak Ada Tujuan, Tidak Ada Objek Wisata. Daya tarik wisata yang ada pada objek Wisata tertentu menjadi satu-satunya alasan bagi seorang pengunjung Wisata untuk masuk ke lokasi yang bersangkutan. Ketika muncul situasi yang patut menjadi pertimbangan seseorang, hal itu pasti membuat mereka menjadi cemas, membuat mereka ingin mengunjungi lokasi tersebut (Sri Handayani dkk, 2019). Handayani dkk (2019) berpendapat bahwa daya tarik wisata yang ada di suatu objek wisata merupakan satu-satunya alasan bagi pengunjung wisata untuk memasuki suatu lokasi wisata. Ketika muncul situasi yang patut dipertimbangkan, tentu saja menimbulkan gentar, menyebabkan orang tersebut ingin memasuki lokasi Wisata yang ditentukan. Berdasarkan hal tersebut di atas, dapat disimpulkan bahwa day trip adalah segala objek yang menarik dan cukup unik untuk menarik perhatian wisatawan, dan juga berfungsi sebagai insentif utama bagi wisatawan untuk mengunjungi tujuan liburan tertentu.

Kunjungan wisatawan ke daerah tujuan wisata biasanya dilakukan karena adanya daya tarik di tempat wisata tersebut, yang menjadi pendorong wisatawan untuk datang berkunjung. Daya tarik wisata diartikan sebagai segala situasi yang memiliki unsur keunikan, keindahan, dan nilai yang mencakup kekayaan kekayaan alam, budaya, dan hasil manusia yang menjadi sasaran atau tujuan pengunjung situs, menurut Undang-Undang. Undang Republik Indonesia no. 10 Tahun 2009 tentang kepariwisataan. Dalam Undang-Undang Nomor 9 Tahun 1990 tentang Kepariwisataan disebutkan bahwa daya tarik wisata adalah suatu syarat yang menyatakan bahwa wisata terbagi menjadi dua bagian.:
1. Daya tarik wisata ciptaan tuhan Yang Maha Esa yang kaya akan tumbuhan dan satwa alami.

2. Daya tarik wisata hasil karya manusia yang difokuskan pada museum, seja rah, seni, dan peninggalan budaya, wisata agro, wisata buru, wisata petualangan alam, dan kemplek hiburan.

Daya tarik wisata seperti tempat-tempat khusus seperti berburu, mendaki gunung, gua, industri, dan kerajinan, serta tempat-tempat usaha seperti sungai air deras, dan tempat-tempat pemujaan seperti tempat sembahyang, dan tempat-tempat lain semacamnya. 


2.1.3 Pengelompokkan daya tarik



Basiya, Rozak, and Abdul (2012) Daya Tarik Wisata merupakan insentif utama bagi pengunjung untuk melakukan kontak dengan objek wisata manapun di berbagai lokasi. daya tarik wisata dapat dimasukkan ke dalam beberapa daerah yang berasal dari:
a. Daya tarik alam, yang terdiri dari semua jenis udara ambien, termasuk daratan, lautan, pantai, iklim, dan cuaca.

b. Daya tarik wisata, rancangan arsitektur bangunan yang mencakup arsitektur tradisional dan modern, serta arkeologi.

c. Daya tarik wisata yang ditekankan (managed visitor attraction)

d. Daya tarik wisata budaya yang meliputi teater, museum, tempat belajar, adat-istiadat, tempat ibadah, acara khusus seperti pawai dan festival, serta situs sejarah seperti Budayan Warisan.

2.1.4 Indikator Daya Tarik Wisata


Menurut Maryani (Utama 2017:144), ada beberapa pernyataan yang kemungkinan besar benar untuk dijadikan indikator dalam penelitian ini, khususnya pernyataan sebagai berikut:

a. Daya tarik yang bisa diterima (apa yang harus dilihat)

Setiap daerah harus memiliki sesuatu yang memenuhi syarat sebagai Hari Peringatan Wisata, atau setidaknya satu daerah harus memiliki Hari Peringatan Wisata yang spesifik dan cukup menarik untuk memenuhi syarat sebagai Hari Peringatan Wisata bagi Wisatawan. Hal tertentu dapat terdiri dari faktor lingkungan seperti flora dan fauna dan tempat wisata.
b. Kemungkinan Kegiatan Wisata (What to Do) Hal ini menegaskan bahwa di suatu lokasi Wisata, selain mengamati hal-hal yang menarik, Wisatawan juga harus dibekali dengan fasilitas pengaktifan kembali yang dapat mendorong Wisatawan untuk lebih lama berada di lokasi Wisata tersebut.
c. Sesuatu yang dapat dibeli (what to buy)

Tempat tujan wisata harusnya menyediakan beberapa fasilitas penunjang untuk berbelanja dengan berfungsi sebagai oleh-oleh untuk dibawa pulang ke tempat asar wisatawan, terutama barang kenang-kenangan dan kerajinan rakyat. 

2.1.5 Fasilitas

Menurut Zakiah Daradjat Dalam (Anggriani dkk 2019), fasilitas adalah segala benda yang dapat mempermudah tugas dan meningkatkan produktivitas untuk mencapai tujuan tertentu. Beberapa sumber mengklaim bahwa fasilitas adalah tempat di mana sesuatu dapat dilakukan dengan mudah, dengan ketekunan, atau untuk menyelesaikan tugas tertentu. Dengan kata lain, fasilitas adalah sesuatu yang ditawarkan untuk digunakan sehingga dapat memberikan kemudahan, keamanan, dan kenyamanan bagi pelanggan (Zain 2012:404). Sebaliknya, menurut Ardiansyah (2019), kondisi fasilitas, kualitas desain, dan tingkat pemeliharaan fasilitas merupakan tiga faktor terpenting yang harus diperhatikan saat mengembangkan rencana bisnis. Karena fasilitas adalah strategi utama yang digunakan dan digunakan konsumen secara perlahan.

Kotler (2013:45) menjelaskan bahwa fasilitas adalah barang apa pun yang fungsinya setara dengan barang yang mudah rusak yang telah disediakan oleh grosir barang untuk meningkatkan kesejahteraan pelanggan. Sebaliknya, Hartini (2017) menegaskan bahwa keberadaan fasilitas merupakan prasyarat untuk menyampaikan segala jenis pesan kepada pengunjung. Sumber lain menyatakan bahwa fasilitas datang dalam berbagai bentuk dan ukuran dan membantu konsumen mengatasi hambatan. Aspek wujud fisik sangat penting sebagai tempat pelayanan karena jenis jasa tertentu tidak dapat dibaca, dilihat, atau didengar. Orang akan menggunakan indera penglihatan untuk menentukan tingkat kualitas layanan tertentu (Tjiptono 2011:38). 

Tjiptono dalam (Mithell and Berdaus, 2018) mengemukakan bahwa fasilitas merupakan salah satu yang sangat diperlukan oleh konsumen dengan tujan untuk dapat menunjang segala aktivitasnya baik dalam usaha jasa. Mengingat konsumen adalah orang yang akan menggunakan dan melihat layanan yang ditawarkan, mereka harus benar-benar dapat diandalkan selama pengoperasian normal. Beberapa sumber menyebutkan bahwa fasilitas adalah layanan yang ditawarkan oleh objek wireless tertentu dengan tujuan untuk menunjang atau mengatur aktivitas pengguna objek wireless. Jika peralatan rekreasi tertentu memiliki fasilitas yang memenuhi atau melebihi standar pekerjaan orang awam dan dapat mengakomodasi pendatang baru, itu dapat menarik lebih banyak orang melalui pembelajaran dari kesalahan mereka daripada yang dilakukan pengunjung sebelumnya. 2019 (Ardiansyah). 
Jadi dapat disimpulkan bahwa facilitas adalah alat atau perlengkapan-perlengkapan fisik yang masih diberikan oleh pengelola objek wisata untuk mendukung dan memudahkan kegiatan aktivitas wisatawan saat berada di suatu objek. 

2.1.6 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Fasilitas


Menurut Fandiy Tjiptono (2018:160) ada beberapa faktor yang dapat memepengaruhi fasilitas yaitu:   

1. Sifat dan tujuan organisasi

Sifat sebuah jasa menentukan berbagai persyaratan desainnya, misalnya desain rumah sakit harus mempertimbangkan ventilasi yang memadai, ruang peralatan medis yang representatif, ruang tunggu pasien yang nyaman (dilengkapi TV, terd.

2. Ketersediaan tanah

Bisnis yang membutuhkan tanah untuk mencari fasilitas harus mempertimbangkan antara lain kemampuan keuangannya serta undang-undang yang mengatur penggunaan tanah.

3. Fleksibilitas

Kebutuhan akan fleksibilitas dalam desain sangat tinggi jika volume pekerjaan yang dilakukan terus meningkat dan kecepatan penyelesaiannya meningkat. Kondisi ini menuntut agar layanan pendukung yang diberikan perusahaan mudah digunakan dan memperhitungkan kemungkinan pertumbuhan berkelanjutan perusahaan di masa mendatang. 
4. Faktor Estetis 
Fitur layanan yang diperbarui dengan cepat yang juga estetis akan dapat meningkatkan kepercayaan pelanggan terhadap suatu layanan tertentu.

5. Masyarakat dan ekosistem sekitar

Masyarakat, terutama mereka yang memiliki masalah sosial, masalah lingkungan, dan masalah lingkungan di sekitarnya, memiliki rasa ketidakpercayaan dan permusuhan yang kuat terhadap bisnis.

6. Konstruksi dan operasi dasar

Setiap jenis mata uang ini memiliki wawasan tentang kemampuan desain. Biaya konstruksi dipengaruhi oleh jumlah dan jenis bahan bangunan yang digunakan..

2.1.7 Indikator Fasilitas


Ada beberapa indikator fasilitas menurut Fandy Tjiptono (2020:96) sebagai berikut:

1. Pertimbangan/perencanaan spasial

Ada beberapa faktor yang harus diperhatikan, dipadukan, dan dikembangkan untuk mendapatkan respon konsumen, baik secara intelektual maupun emosional, antara lain faktor proporsi, kenyamanan, lingkungan, dan lain-lain.

2. Perencanaan ruangan mencakup fitur interior dan arsitektural seperti penempatan peralatan dan fasilitas perlengkapan. 
3. perlengkapan atau perabot

Berfungsi sebagai sumber yang menyediakan fasilitas pendukung yang nyaman bagi konsumen.

4. Unsur pendukung lainnya

Dengan menyediakan toilet, ruang makan dan tidur, ruang sholat, dan kebutuhan lain yang harus selalu diperhatikan, kami dapat meningkatkan kesejahteraan konsumen.

2.1.8 Keputusan Berkunjung

Dalam konteks pariwisata, keputusan wisatawan berkunjung dianalogikan dengan bentuk keputusan pembelian dan mendorong pembelian produk wisata tertentu dengan cara yang sama. Beberapa sumber menyatakan bahwa berdasarkan pengamatannya, keputusan berkunjung wisatawan keobjek wisata sangat erat kaitannya dengan permintaan konsumen. perilaku konsumen adalah strategi untuk membuat item Wi-Fi terpenting yang dimiliki oleh penyedia Wi-Fi karena pada awalnya penyedia Wi-Fi tidak mengetahui apa yang diinginkan pelanggan sebelum dan sesudah melakukan koneksi ke Wi-Fi tertentu. barang (Nuha dkk 2019). Sebaliknya, Samiei (2012:12) menegaskan bahwa perhatian konsumen sama dengan perhatian wisatawan yang berkunjung. Keputusan berkunjung adalah proses di mana rekrutan baru melakukan uji tuntas dan memilih satu opsi berdasarkan situasi saat ini. 

 Menurut Hidayah (2019:14), terdapat bukti yang jelas yang menghubungkan perilaku konsumen dengan alasan mengapa mereka tertarik pada objek wireless tertentu. perilaku kosumen adalah seperangkat keadaan yang harus diperhatikan oleh konsumen itu sendiri untuk membentuk suatu pendapat. Sebaliknya, menurut Fandy Tjiptono (2014:21), proses menentukan niat pembeli mengharuskan konsumen mendiskusikan masalah yang dihadapi, mencari informasi tentang produk atau layanan yang dimaksud, dan memutuskan apakah akan membelinya atau tidak setelah melakukannya. Pendapat yang lain mengatakan bahwa keputusan untuk berkunjung adalah sebuah kegiatan yang dilakukan oleh seseorang atau sekelompok orang dengan mengujungi tempat tersebut untuk tujuan rekreasi, pengembangan pribadi, atau memahami ke (Intan Juwita 2016:23). Hal tersebut tidak bertentangan dengan pernyataan Smallman dan Moore (2010) bahwa "keputusan berkunjung" adalah "kegiatan yang sangat kompleks terjadi" dan bahwa "melalui proses Panjang", "keputusan muncul dari rasa ingin tahu akan obyek wisata ,” “Tindakan yang dilakukan wisatawan  

Berdasarkan beberapa pertimbangan di atas, dapat disimpulkan bahwa eksekusi keputusan setara dengan pembelian, dan bahwa eksekusi keputusan harus mempertimbangkan beberapa faktor. , termasuk prosedur dan interupsi yang dilakukan konsumen sebelum pengambilan keputusan, serta yang terjadi setelah keputusan diselesaikan.
2.1.9  Rangkaian Proses Keputusan Berkunjung


Rangkaian proses keputusan berkunjung dapat diuraikan dari pemaparan berikut ini (Suryadana dkk, 2015):

1. Proses berkunjung dimulai ketika seorang wisatawan membicarakan masalah atau kebutuhan tertentu. Calon Wisatawan mempersepsikan perbedaan menggunakan kedaaan yang diinginkan dan situasi nyata yang memadai untuk membangkitkan dan mengaktifkan proses keputusan berwisata dalam proses pengenalan kebutuhan.

2. Pengumpulan informasi, disebut juga dengan proses keputusan, dilakukan jika calon wisatawan ingin mengetahui lebih jauh tentang destinasi wisata tertentu. Acuan wisatawan, sumber-sumber informasi utama yang menjadi acuan wisatawan dan pengaruh relatif tiap sumber tersebut untuk keputusan berkunjung adalah fokus dari presentasi utama mint.

3. Evaluasi alternatif, langkah dalam proses pengambilan keputusan ketika seorang wisatawan menggunakan informasi untuk menilai alternatif untuk setiap kelompok pilihan.

4. Dengan mata terbuka lebar, para Wisatawan mengungkapkan preferensi mereka untuk daftar opsi alternatif. Setelah itu, mereka akan terburu-buru untuk mencapai tujuan Wisata pilihan mereka.
5. Perilaku pasca berkunjung, tahapan proses keputusan berkunjung yang mengalami tindakan selanjutnya atau pengalaman setelah kunjungan dilakukan berdasarkan kepuasan dan ketidakpuasan Wisatawan wisatawan akan merasa kecewa jika kunjungan tidak memenuhi tingkat hiburan yang disyaratkan, puas jika kunjungan memenuhi tingkat hiburan yang disyaratkan, dan sangat puas jika kunjungan memenuhi tingkat hiburan yang dibutuhkan saat makan.

2.1.10 Indikator Keputusan Berkunjung 


Prosedur yang dikenal sebagai "pengambilan keputusan pembelian" adalah prosedur di mana konsumen melewati serangkaian langkah saat membeli barang atau jasa yang mencakup "pengenalan masalah", "pencarian informasi", "evaluasi alternatif", "keputusan pembelian", dan "perilaku pasca pembelian.". 


sangadji dan sopiah(2013:36) yang terbagi atas lima, dapat dilihat dari gambar berikut:

Gambar 2.1 Proses Keputusan Pembelian Konsumen

	Pengenalan masalah
	
	Evaluasi Alternatif


	Pencarian informasi
	
	Keputusan pembelian


	Perilaku pasca pemebelian





Sumber : sangadji, 2013:36


Proses yang digunakan konsumen untuk mengambil keputusan membeli terdiri atas lima tahap yaitu:

1.  Pengenalan Masalah
Ketika pelanggan menjelaskan masalah atau kebutuhan, proses pembelian dimulai. Kebutuhan tersebut dapat ditangani oleh pemangku kepentingan baik internal maupun eksternal. Pemasar harus mengenal pola perilaku yang menunjukkan kebutuhan primer. Pemasar dapat mengembangkan strategi pemasaran yang dapat membidik konsumen berdasarkan sifat masalahnya.

2. Pencarian Informasi 
Konsumen yang membutuhkan informasi akan lebih giat mencari informasi. Ringkasan informasi yang bervariasi secara konsisten sesuai dengan kategori terlarang dan karakteristik pembeli.

a. Sumber pribadi terdiri dari keluarga, kawan-kawan, tetangga, dan kenalan.

b. Sumber komersial misalnya seperti iklan, wiraniaga, penyalur, kemasan, pajangan di toko.

c. Sumber publik terdiri dari masa media, lembaga konsumen.

d. Sumber pengalaman terdiri dari penangan, penagamatan, dan penggunaan atau pemakaian produk.
3. Evaluasi Alternatif

Evaluasi produk dan barang alternatif merupakan langkah dalam proses penentuan keputusan pembelian. Konsumen mengevaluasi produk yang menurut mereka paling relevan atau berguna dan akan memberikan produk tersebut pertimbangan terbesar untuk manfaat apa pun yang mungkin mereka berikan. Konsumen sering mengungkapkan kepercayaan mereka pada produsen yang menggunakan citra produsen saat memilih produk. Kepercayaan merek konsumen akan setinggi yang diharapkan.

4. Keputusan pembelian 

Konsumen akan melakukan pembelian besar-besaran untuk membeli produk yang paling tidak populer. Beberapa faktor dapat mempengaruhi kualitas transaksi, dan alasan transaksi dapat didasarkan pada kesepakatan atau pendapat orang lain. 

5. Perilaku Pasca Pembelian

Setelah membeli suatu produk, konsumen mungkin mengalami beberapa tingkat kekecewaan atau ketidakbahagiaan. Ketidakpuasan atau ketidakpuasan konsumen terhadap suatu produk akan menghambat kemajuan selanjutnya. Jika konsumen benar-benar tidak bahagia, dia akan mengumumkan keinginannya untuk membeli produk alternatif dari perusahaan terkait yang akan segera tiba.

Sebaliknya, konsumen yang benar-benar kurang sabar akan berperilaku berbeda dan bekerja keras untuk memastikan kepatuhan, misalnya dengan mempromosikan produk yang bersangkutan.

2.1.11 Penelitian Terdahulu


Berdasarkan penelitian yang telah ada penulis mengutip informasi dari beberapa penelitian terdahulu yang berkaitan dengan daya tarik wisata, fasilitas dan keputusan berkunjung antara lain:

1. first Junaida (2019) Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis dampak rujukan word of mouth dan word of mouth terhadap persepsi wisatawan yang berkunjung ke kota hutan di provinsi langsa. Survei menerima sekitar 96 tanggapan. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan metode regressive liner berganda dan hipotesis menggunakan uji t, uji f, dan uji koefisien derteminasi (R2). Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel parsimal daya tarik wisata dan word of mouth berpengaruh signifikan terhadap persepsi kunjungan wisatawan di Kota Langsa. Hasil uji f menunjukan bahwa variabel objek wisata dan word-of-mouth berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan di taman hutan kota langa.
2. 2. Ardiansyah (2019) dengan judul “Pengaruh Harga dan Fasilitas Terkait Klaim Berkunjung Wisatawan di Jaya Ancol Jakarta Menggunakan Model Persamaan Struktural”. Esai yang dimaksud menggunakan desain esai eksplanatori, dan jenis esai yang digunakan adalah esai desk dan casual. 100 responden kuesioner ini adalah pengunjung Taman Impian Ancol. Alat penelitian saat ini adalah seperangkat kuesioner yang disusun dengan menggunakan pendekatan skala Likert. Metode analisis yang digunakan dalam makalah ini adalah model persamaan struktural (SEM) dengan bantuan lisrel 8.54. Temuan penelitian menunjukkan bahwa hipotesis H1 benar karena nilai p 4,24 (interval kepercayaan 95%) > 1,96 dan estimasi nol 0,79, yang menunjukkan adanya hubungan positif yang signifikan antara variabel harga dan antisipasi. kemampuan. Hipotesis H2 ditolak karena nilai t 1,15 (interval kepercayaan 95%) > 1,96. Walaupun nilai koefisien fasilitas terhadap keputusan berkunjung terantisipasi positif menunjukkan 0.23 signifikan, hipotesis H3 yang menyatakan adanya hubungan positif antara variabel harga dan keputusan kunjungan (H3) terbukti diterima karena Temuan penelitian menunjukkan bahwa ada hubungan antara variabel keputusan kunjungan dengan variabel harga positif dan signifikan, hubungan antara variabel fasilitas dan variabel keputusan kunjungan tidak signifikan meskipun koefisien nilai estimasi bernilai positif.
3. Anggraini (2019) dengan judul “Pengaruh Fasilitas, Harga Tiket, dan Daya Tarik Tentang Keptusan Berkunjung di Wisata Telaga Ngebel.” Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana merepresentasikan secara adil harga tiket dan hari tarik berkaitan dengan pertanyaan tentang kunjungan wisata telaga ngebel. Metodologi analisis data menggunakan analisis regresi linier dengan pengujian hipotesis menggunakan uji t dan koefisien determinasi (R2). Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel fasilitas yang didefinisikan secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap keyakinan berkunjung. Variabel harga tiket memiliki pengaruh yang berarti terhadap niat masuk objek ngebel. Signifikansi daya tarik dalam hal klaim bahwa ia memasuki objek ngebel paling tidak signifikan.  

Berdasarkan dari hasil penelitian yang telah dilakukan oleh beberapa peneiliti maka dapat disimpulkan bahwa daya tarik wisata dan fasilitas tidak menjadi salah satu faktor yang secara langsung mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan pada sebuah objek wisata, walaupun dari beberapa hasil penilitian lainnya mengatakan bahwa daya tarik wisata dan fasilitas bisa menjadi aspek yang pertama dilirik oleh wisatawan sebelum wisatawan tersebut mengunjungi sebuah objek wisata yang akhirnya mengarah pada keputusan berkunjung wisatawan.  


Persamaan penelitian yang dibuat oleh penulis dan penlitian terdahulu yaitu terletak pada jumlah responden yang sebanyak 100 responden. Sedangkan perbedaan penelitian ini terdiri dari, pertama metode penelitian yang digunakan, metode dalam penelitian ini adalah metode penelitian berbentuk survey sedangkan metode penelitian terdahulu menggunakan metode regresi linear berganda dan structural equation modeling (SEM). kedua populasi yang digunakan, populasi penelitian ini adalah wisatawan yang berkunjung pada pentadio resort sedangkan penelitian terdahulu populasi yang digunakan adalah wisatawan yang berkunjung  pada objek wisata yang berada di kota masing-masing. Tiga indikator penelitian, indikator yang digunakan dalam penelitian ini diambil dari beberapa teori para ahli yang berbeda-beda sedangkan penelitian terdahulu menggunakan indikator yang berbeda sesuai dengan pendapat para ahli yang berbeda-beda pula, Empat tempat penelitian, tempat penelitian ini dilakukan pada objek wisata pentadio resort sedangkan penelitian terdahulu tempet penelitian di lakukan pada taman hutan kota langsa, taman jaya ancol, dan telanga ngebel. Itulah beberapa persamaan dan perbedaan antara penelitian ini dan penelitian terdahulu.  


2.2 Kerangka Pemikiran


Sesuai dengan yang telah dijelaskan sebelumnya, maka penulis membuat kerangka pemikiran yang memperjelas sistematika prosedur kerja yang ada saat ini, seperti tampak pada ilustrasi berikut:
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Gambar 2.2 Kerangka Pemikiran


Dari gambar di atas menjelaskan bahwa daya tarik  dan fasilitas merupakan salah satu alasan mengapa wisatawan berkunjung pada sebuah destinasi wisata. Pada dasarnya daya tarik wisata serta fasilitas yang disediakan oleh objek wisata bisa menarik perhatian wisatawan sehingga hal tersebut bisa menjadi pendorong wisatawan agar datang berkunjung pada sebuah objek wisata. 


Hubungan antara daya tarik wisata dan keputusan berkunjung bisa dilihat dari  sebelum wisatawan berkunjung pada suatu objek wisata,  pada umumya daya tarik wisata bisa menjadi faktor pendorong wisatawan untuk datang berkunjung pada sebuah destinasi wisata. Daya tarik wisata sangat diperlukan pada suatu objek wisata karena daya tarik dianggap bisa mendatangkan wisatawan yang pada akhinrya hal tersebut akan mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan. Sedangkan penelitian yang dilakukan oleh Setiyorini et al  (2018) menyatakan bahwa secara parsial daya tarik wisata berpengaruh terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada objek wisata gunung beruk karangpatihan balong.


Fasilitas yang ada pada sebuah objek wisata bisa menjadi salah satu pertimbangan ketika wisatawan ingin berkunjung pada suatu objek wisata. Fasilitas yang disediakan oleh objek wisata diharapakan dapat membantu pengunjung dalam melakukan segala kegiatan dan aktivitasnya selama berada pada objek wisata tersebut, apabila wisatawan merasa fasilitas yang disediakan dapat membantu maka faktor tersebut bisa menjadi pertimbangan sebelum wisatawan akan berkunjung disebuah destinasi wisata yang setelah itu akan mengarah pada keputusan berkunjung wisatawan.


 Hal tersebut sama ketika wisatawan yang ingin berkunjung pada objek wisata pentadio resort pasti akan melihat apa yang ditawarkan oleh pentadio resort sehingga dapat menarik perhatian wisatawan. Daya tarik wisata dan fasilitas menjadi salah satu faktor yang ditawarkan oleh pentadio resort agar dapat menarik perhatian wisatawan sehingga wisatawan tersebut akan memilih untuk berkunjung pada pentadio resort yang pada akhirnya hal tersebut akan mengarah pada keputusan berkunjung wisatawan  yang ingin berkunjung pada pentadio resort.

2.3 Hipotesis

Berdasarkan tinjuan pustaka dan penelitian terdahulu yang telah dijelaskan sebelumnya, maka hipotesis dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung  wisatawan (Y) pada pentadio resort.

2. Daya tarik wisata (X1) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort. 

3. Fasilitas (X2) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada pentadio resort. 

BAB III
OBJEK DAN METODE PENELITIAN

3.1 Objek Penelitian


Berdasarkan pernyataan sebelumnya, tujuan penelitian kali ini adalah daya tarik wisata (X1), fasilitas (X2), dan dampak kunjungan wisatawan komplain (Y). Di sekitar Resor Pentadio. 

3.2 Metode Penelitian

3.2.1 Metode Yang Digunakan


Metode inkuiri yang digunakan adalah metode inkuiri berbasis survei yang digunakan untuk menggambarkan hubungan antara orang-orang dan pengembangan hipotesis. Penelitian ini menggunakan kuesioner dari populasi tertentu dan menggunakan generator kuesioner sebagai alat untuk mengumpulkan data sekunder atau primer. Sebaliknya menurut Sugiyono (2010:82), metode survei adalah metode melakukan penelitian dengan populasi besar atau kecil; namun demikian, data yang diteliti adalah data dari sampel yang diambil dari populasi yang bersangkutan dan hubungan antara variabel sosiologis dan psikologis. Sebaliknya, pendekatan yang dilakukan dalam penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Menurut Sugiyono (2010:82), metode penelitian kuantitatif dapat digambarkan sebagai penelitian yang didasarkan pada sampel positif, digunakan untuk menganalisis data dari suatu populasi atau sampel, dan mengandalkan analisis statistik.

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data kuantitatif dan kualitatif. Data yang kuantitatif terdiri dari nilai-nilai individual yang bervariasi atau setidaknya acak. Hasil kuantitatif dari penelitian ini dicapai dengan menggunakan skala Likert yang disediakan untuk responden. Sebaliknya, data kualitatif adalah informasi yang bukan merupakan ringkasan fakta melainkan terdiri dari ciri-ciri, sifat, keadaan, atau gambaran tentang objek tertentu. Dalam penelitian ini, data kualitatif mengacu pada kondisi perusahaan atau sektornya.

3.2.2 Operasional Variabel


Dalam penelitian ini terdapat dua jenis variable yang terdiri dari :

1. Variabel bebas (Independen) yaitu daya tarik wisata (X1) dan fasilitas (X2)

2. Variabel tidak bebas (Dependen) yaitu keputusan berkunjung wisatawan (Y)

Variabel diatas dapat lebih jelas pada table berikut :

Tabel 3.1Tabel Operasional Variabel Penelitian
	Variabel
	Indikator
	Skala

	Daya tarik wisata

(X1)
	1. Yang dapat disaksikan 

2. Aktivitas wisata yang dapat lakukan

3. Sesuatu yang dapat dibeli
	Ordinal



	Fasilitas (X2)
	1. Pertimbangan/perencanaa spesial

2. Perencanaa ruangan

3. Perlengkapan dan perabot

4. Unsur pendukung 
	Ordinal

	keputusan berkunjung wisatawan (Y)
	1. Pengenalan masalah

2. Pencarian informasi

3. Evaluasi alternatif

4. Keputusan berkunjung

5. Evaluasi setelah berkunjung
	Ordinal

	Sumber variabel  X1  :  Utama R. (2017:144)

                            X2  :   Fandy Tjiptono (2020:96) 

                            Y   :   sangadji (2013:36)




Dalam melakukan penelitian ini masing-masing variable yang ada baik variabel indevenden maupun variabel dependen, akan dilakukan langkah-langkah sebagai berikut ini : 

1. Untuk variabel independen Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) akan diukur dengan menggunakan instrument kuesioner yang menggunakan skala likert (likert’ type item).

2. Jawaban setiap item instrument yang menggunakan skala likert mempunyai grade dari positif sampai sangat negative.

3. Kuisioner disusun dengan menyiapkan 5 pilihan akan di berikan bobot yang berbeda seperti pada table berikut ini:

Tabel 3.2 Daftar Pilihan Kuesioner

	PILIHAN
	BOBOT

	Sangat setuju/selalu (sangat positif)
	5

	Setuju/sering (positif)
	4

	Ragu-ragu/kadang-kadang (netral)
	3

	Tidak setuju/jarang (negative)
	2

	Sangat tidak setuju/tidak pernah (sangat negatif)
	1


3.2.3 Populasi dan Sampel

1. Populasi

 
Dalam melakukan penelitian, pengumpulan data merupakan langkah kunci untuk memahami karakteristik populasi yang menjadi fokus penelitian dan materi pelajaran. Data ini dapat digunakan untuk membuat asumsi atau untuk membuat hipotesis. Dalam mengumpulkan data, objek yang akan dilihat, seperti orang, objek, dan aktivitas yang dilakukan atau peristiwa yang terjadi, harus selalu menjadi pertimbangan. 

Sugiyono (2010:102) menjelaskan bahwa populasi adalah generalisasi yang diarahkan pada suatu objek dengan kualitas dan ciri tertentu yang telah disisihkan oleh khalayak untuk dipelajari sebelum kemudian dianggap serius. Populasi adalah sekelompok orang, hewan, benda, atau entitas lain yang memiliki ciri-ciri tertentu yang akan dijadikan dasar penelitian. Seperti yang tercantum dalam data survei penduduk terkait makanan, penduduk yang akan meningkat pada tahun 2020 terdiri dari sekitar 81.692 wisatawan yang akan tiba di resor Pentadio.
2.  Sampel 

Sampel adalah bagian dari kuantitas dan karakteristik yang digunakan pupulasi. Dengan jumlah penduduk yang besar, belum tentu pendidik dapat mengajar semua orang yang hadir pada penduduk (sugiyono 2010:117). Sampel dapat dikategorikan sebagai "sampel dengan tujuan" yang menyeleksi pelamar yang memenuhi kriteria yang relevan; calon yang diterima adalah mereka yang memenuhi kriteria yang telah diajukan oleh panitia seleksi. Berdasarkan karakteristik kriteria, Sampel diklasifikasikan sebagai "Wisatawan yang akan menginap di Pentadio Resort pada tahun 2020 dan Wisatawan yang akan menginap di Pentadio Resort, dengan rentang usia 16 hingga 50 tahun

Sebutkan jumlah sampel, per Slovin.




 n=      N



1+Ne 2


Dimana :


n : jumlah sampel


N : jumlah populasi 


e  : Batas toleransi kesalahan

dengan menggunakan rumus di atas, maka di peroleh perhitungan sebagai berikut :


n=      N



1+Ne2


n= 
     81.692



1+ 81.692 (0,1)2



= 99.9 Dibulatkan 100



Jadi sampel yang di ambil 100


Sesuai dengan jumlah kontestan yang sudah tertera di atas, setiap kategori diberikan pertimbangan yang sama sehingga jumlah kontestan yang aktif sama dengan jumlah pengunjung resor Wisata Pentadio tahun 2020.

3.2.4 Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data 


Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini antara lain 

1.  Data primer adalah kumpulan berbagai fakta dan data yang diperoleh secara terus menerus dari sumbernya, yaitu organisasi yang menjadi informan penelitian.

2.  Data sekunder adalah kumpulan teori dan informasi yang diperoleh secara terus menerus dari sumbernya, meliputi berbagai buku teori kebijakan publik, teori implementasi kebijakan publik, dan berbagai dokumen dan buku..

3.2.4.2 Teknik Pengumpulan Data


 
Teknik pengumpulan data merupakan suatu cara yang digunakan penulis dalam penelitian. Adapun teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Observasi yaitu mengamati kegiatan perusahaan yang berhubungan dengan masalah yang diteliti.
2. Wawancara dilakukan penullis untuk mendapatkan data berupa keterangan-keterangan dan informasi di mana yang menjadi sasaran interview wisatawan yang berkunjung pada pentadio resort 
3. Kuesioner, dilakukan dengan menyebarkan seperangkat daftar pertanyaaan/pernyataan tertulis kepada responden.
4. Dokumentasi, yaitu pengumpulan data melalui penelaahan buku, manuskrip, dan ensiklopedi guna menyebarluaskan informasi yang berkaitan dengan teori dan konsep yang berkaitan dengan masalah penelitian kualitatif. 
3.2.5 Pengujian Istrumen Penelitian


Metode analisis data yang digunakan adalah metode kuantitatif yang meliputi analisis dan pembuatan presentasi dari hasil survey responden. Untuk mendapatkan data yang akurat untuk tujuan artefak objektif, instrumen atau kesigapan tertentu yang dapat diandalkan dan valid harus digunakan (realibel). Selain itu, sebelum menggunakan instrumen harus dievaluasi validitas dan reliabilitasnya agar jika digunakan akan memberikan hasil yang objektif. Hal ini diperlukan untuk menunjukkan bahwa instrumen tersebut sah. 
3.2.5.1 Uji Validitas



Uji validitas instrumen dengan menguji validitas konstruksi (validitas konstruk), mska dapat digunakan pendapat dari ahli (judgment expert), saat instrumen dilihat dengan para ahli dengan cara di mintai pendapatnya tentang instrumen yang sudah disusun itu. Hal ini sesuai dengan pernyataan Sugiyono (2010:86) bahwa “lanjutan penyelesaian konstruksi oleh masing-masing ahli, mengatakan konstruksi selesai di lokasi yang penduduknya disergap. Setelah data dikumpulkan dan ditabulasikan, validitas konstruk analisis dilakukan dengan membandingkan skor dari berbagai instrumen Uji validitas dilakukan dengan membandingkan secara metodis jumlah skor untuk setiap variabel individu untuk setiap pernyataan individu Terakhir, dengan memberikan interpretasi Koefisien Korea Untuk memverifikasi keakuratan pernyataan data, gunakan rumus korelasi pearson product moment (PPM) seperti dibawah ini :

rXY = 
  n (∑XY) – (∑X). (∑Y)

[image: image6.png](n.IX
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Dimana :


r
= angka korelasi


x 
= skor pertanyaan (ke-n) variabel X


y 
= skor pertanyaan (ke-n) variabel Y


XY 
= skor pertanyaan dikali total pertanyaan


Kriteria pengujian untuk taraf nyata α = 0.05, jika thitung > ttabel dinyatakan valid dan thitung < ttabel dinyatakan valid, di mana distribusi t yang digunakan mempunyai dk = (n – 2), rumus yang digunakan yaitu :

t -  r [image: image8.png]
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Keterangan :

t = test (hitung)

r = korelasi antara variabel Xdan Y

n = jumlah sampel


kriteria korelasi pearson product moment (IPM) dapat dilihat pada table 
berikut :
Table 3.4 koefisien korelasi
	R
	Keterangan

	0,800 - 1,000
	Sangat tinggi

	0,600 - 0,799
	Tinggi

	0,400 - 0,599
	Cukup tinggi

	0,200 - 0,399
	Rendah

	0,000 - 0,199
	Sangat rendah



Sumber : Riduwan (2010:110)
3.2.5.2 Uji Reliabilitas


Uji reliabilitas menunjukkan dalam suatu kejadian tertentu suatu instrumen tertentu sangat mungkin diterima untuk digunakan sebagai alat pengumpul data karena sudah dalam kondisi yang baik. Instrumen yang handal tidak akan terlalu mencolok dalam mendorong responden untuk memilih target jawbon. Instrumen handal yang sudah memiliki kemampuan untuk dipahami akan menghasilkan hasil yang dapat dipahami pula. Jika data benar-benar sesuai dengan apa yang dinyatakan, maka berapa kali pun diulang, hasilnya akan tetap sama. Untuk meningkatkan kredibilitas, gunakan rumor berikut:



α =( [image: image12.png]


 )  ( 1 [image: image14.png]


 )

keterangan :


k 
=
Jumlah instrument pernyataan


∑si2
=
Jumlah varians dalam setiap instrument 


s
=
Variansi keseluruhan instrument


suatu variabel dikatakan reliable jika memberikan nilai combach alpa > 0,60 dan jika cronbach alpa < 0,60 dikatakan tidak reliable. Semakin nilai alpanya mendekati satu maka nilai reliabilitas datanya semakin terpercaya.

3.2.5.3 Konversi Data 


Ordinal data yang biasanya diperoleh dengan menggunakan skala Likert dan skala sejenis lainnya (skor kuesioner) harus diubah menjadi interval data; satu-satunya metode yang dapat digunakan adalah Metode Interval Berturutan. Metode ini dapat digunakan untuk mengubah data ordinal menjadi data interval (MSI). MSI lingka seperti berikut ini:

1. Membuat frekuensi dari tiap butir jawaban pada masing-masing kategori pernyataan.

2. Membuat proporsi dengan cara membagi frekuensi dari setiap butir jawaban dengan jumlah responden.

3. Membuat proporsi kumulatif

4. Menentukan nilai Z untuk setiap butir jawaban, berdasarkan nilai frekuensi yang telah diperoleh dengan bantuan table zriiel.

5. Menghitung nilai skala dengan rumus :


Skala (i) = [image: image16.png]z riil (i=1)—zri il ()
“prop kum ()—prop kum (i-1)




6. Pernyataan nilai skala. Nilai pernyataan inilah yang disebutk skala likert interval dan dapat digunakan dalam perhitungan analisis regresi.
3.2.6 Metode Analisis Data


Untuk memastikan keakuratan sub-sub variabel, analisis dilakukan dengan menggunakan analisis uji data (Path Analysys), dilanjutkan dengan konversi data yang lebih teliti ke dalam skala interval dengan menggunakan Method Successive Intervalz (MSI). Analisis data dilakukan dengan pemahaman bahwa komunikasi antar variabel dalam penelitian ini sangat korelatif dan reliabel. Hipotesis independen dengan dapat dilihat pada struktur hubungan antara variabel independen dan dependen dan diagram dapat dilihat pada struktur berikut. :
	X1




 Pyx1  
	Ꜫ


  
                          
py3

	Y


            
       rx1x2

	X2


                
Pyx1  

Gambar 3.2 Struktur Path Analisis

Dari gambar di atas dapat dilihat dalam persamaan berikut ini :


Y = PYx1 + PYx2 + PyꜪ

Dimana :



X1
:  daya tarik wisata



X2
:  fasilitas 



Y 
:  Keputusan berkunjung wisatawan



Ꜫ  
:  Variabel lain yang mempengaruhi Y tapi tidak diteliti



r
:  Korelasi antar variabel X



PY
:  Koefisien jalur untuk mendapatkan pengaruh langsung


Data yang dianalisis melibatkan hubungan antar sub-sub variabel dengan menggunakan analisis (path analysis) yang mencari pola untuk mengidentifikasi signifikansi. Grafik di atas juga menunjukkan bahwa sub-sub variabel epsilon (Ꜫ), yaitu variabel yang tidak melengkung atau miring, ada.

3.2.7 Pengujian Hipotesis


Sesuai dengan hipotesis dan desain makalah yang telah diajukan sebelumnya, penerapan analisis jalur dalam pengujian hipotesis mengikuti pedoman yang diberikan dalam kalimat-kalimat berikut:

1. Membuat persamaan structural, yaitu :

Y = PYX1 + PYX2 + PY↋

2. Menghitung matrix korelasi antar X1, X2 dan Y

3. Menghitung matrix korelasi antar variabel eksoggenus
4. Menghitung matrix invers RI-1
5. Menghitung koefisien jalur Pyx1 (I = 1, 2 dan 3)

6. Menghitung R2 yaitu koefisien yang menyatakan determinasi total X1 dan X2 dan Y 

7. Hitung pengaruh variabel lain (Py↋)

8. Menghitung pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen.

9. Analisis data dilakukan dengan menggunakan bantuan program SPPS versi, 20.

3.2.8 Jadwal Peneliti
	No
	Jenis Kegiatan
	Tahun 2023

	
	
	Desember
	Januari
	Februari 
	Maret
	April

	
	
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV

	-
	Persiapan: proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1
	Studi pendahuluab
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Penyusunan proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Konsultasi pembimbing
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Seminar proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Perbaikan proposal
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	-
	Persiapan skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	6
	Pengantaran surat izin penelitian
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Penyebaran kusioner
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	8
	Penyusunan skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	9
	Konsultasi pembimbing
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	Seminar

Skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	11
	Perbaikan Skripsi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Tabel 3.4 Jadwal Penelitian
BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1  Gambaran Umum Penelitian
4.1.1 Sejarah Singkat Wisata Pentadio Resort

Gorontalo adalah daerah dengan filosofis “adat bersendi sara’ dan sara’ bersendi kitabullah”, yang selaras mendukung program wisata yang memiliki visi dan misi pembangunan Gorontalo diarahkan pada pengembangan kepariwisataan yang bertanggunjawab dan berwawasan global untuk mendukung kegiatan pelestarian dan pengembangan berbagai aspek diantaranya budaya, ekonomi, lingkungan, pemberdayaan masyarakat yang bertujuan untuk meningkatkan jumlah wisatawan nusantara dan mancanergara yang akan menambah devisa Negara. Salah satu tempat wisata yang berada di provinsi Gorontalo adalah objek wisata Pentadio Resort.

Satu-satunya objek wisata di Provinsi Gorontalo adalah Objek Wisata Pentadio Resort yang terletak disana. kata Pentadio diterjemahkan dari bahasa Gorontalo yang berarti "pantai-danau", sedangkan kata resort diterjemahkan dari bahasa Inggris yang berarti "tempat istirahat". Dinamakan Pentadio karena resor ini terletak di Limboto Pinggir Danau yang tenang dan mengesankan. Mungkin juga resor ini terletak di dekat Pentadio Kecamatan Telaga Biru Gorontalo. Obyek Wisata Seluas 14 Hektar ini telah ditandai dengan sebuah batu peringatan di sekitar pemandian air panas di kawasan obyek wisata ini pada awalnya, yang telah diresmikan oleh Pemerintah Belanda sejak tahun 1928. Sejak saat itu, penduduk setempat menyebut lokasi tersebut sebagai "saran penciptaan kembali" dan telah melaporkan berbagai penyakit. Objek Wisata Pentadio Resort di kawasan itu sensitif terhadap waktu., Dengan kata lain, seorang pendaki gunung dapat menggunakan semburan mata air panas yang berisi belerang dan dapat digunakan untuk bus yang sampai ke gunung. Pendaki juga bisa menikmati siraman mata air hangat yang sangat bermanfaat bagi kesehatan, terutama bagi yang memiliki penyakit kulit.
[image: image17.jpg]o

oreuaion usiednqey iEsApe 4R S3REI0 ‘arepnusds) Seuq (SPHSLIO SRS I'P 1EQUED

W NGV

SIS VS Z VIO

SIS TAVIIVE VaSIA

a5 iOVS VT

VS VIV GLLRVISVE

Voran Vi

—

TS NIVSOn VRVSO

V3TN WS VARVIVIVS TVZRVIT ANV

ST VION VOVt

r
7S VAVONOW ANOW

]

oS VAYG X NATEVI

5 VaXVAVaVIOVIVIION sV Vv

415 s VsvevvT amsvir

s

TN IS NIGIVAVE TSRVAS

IO s T




4.2.  Hasil Penelitian
4.2.1 Deskriftif Karakteristik Responden

1. Jenis Kelamin

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan didapatkan jumlah responden berdasarkan jenis kelamin yang dapat dilihat pada tabel berikut:

Tabel 4.1. Distribusi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

	Jenis Kelamin
	Frekuensi
	Persentase (%)

	Laki-Laki
	67
	67.0

	Perempuan
	33
	33.0

	Jumlah
	100
	100


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Dari tabel diatas, dapat ditunjukan bahwa jumlah responden laki-laki yaitu sebanyak 67 orang atau sekitar 67%, sedangkan jumlah responden perempuan sebanyak 33 orang atau 33%. Hal ini menunjukan bahwa responden terbanyak adalah responden dengan jenis kelamin laki-laki. Sehingga dapat disimpulkan bahwa wisatawan yang banyak berkunjung pada objek wisata Pentadio Resort adalah wisatawan dengan jenis kelamin laki-laki.

2. Umur

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan didapatkan umur responden yang dapat dilihat pada tabel berikut.
Tabel 4.2. Distribusi Responden Berdasarkan Umur

	Umur
	Frekuensi
	Persentase (%)

	17 - 20 Tahun
	41
	41.0

	21-25 Tahun
	30
	30.0

	26 - 30 Tahun
	17
	17.0

	Di atas 30 Tahun
	12
	12.0

	Jumlah
	100
	100


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Dari tabel diatas, dapat ditunjukan bahwa jumlah responden dengan umur antara 17-20 tahun sebanyak 41 orang atau sekitar 41%, responden dengan usia antara 21-25 tahun sebanyak 30 orang atau sekitar 30%, responden dengan usia antara 26-30 tahun sebanyak 17 orang atau sekitar 17%, dan responden dengan usia di atas 30 tahun sebanyak 12 orang atau sekitar 12%. Hal ini menunjukan bahwa responden terbanyak dalam penelitian ini adalah responden dengan usia antara 17-20 tahun. Sehingga dapat disimpulkan bahwa wisatawan yang berkunjung pada objek wisata Pentadio Resort kebanyakan berusia muda.

3. Asal Kota

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan didapatkan tingkat pendidikan responden yang dapat dilihat pada tabel berikut

Tabel 4.3. Distribusi Responden Berdasarkan Asal Kota

	Asal Kota
	Frekuensi
	Persentase (%)

	Kota Gorontalo
	39
	39.0

	Kabupaten Gorontalo
	51
	51.0

	Kabupaten Bone Bolango
	10
	10.0

	Jumlah
	100
	100


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Dari tabel diatas, dapat ditunjukan bahwa jumlah responden atau pengunjung yang datang pada objek wisata Pentadio Resort paling banyak berasal dari Kabupaten Gorontalo. 

4.2.2 Deskriptif Karakteristik Variabel Penelitian

Setiap variabel dasar yang dijadikan obyek penelitian diasumsikan dapat meningkatkan kepercayaan pembelian konsumen. Grafik di bawah ini akan menunjukkan hasil tabulasi data atau variabel yang menjadi topik penelitian dan standar deviasi interpretasi sebagai berikut:

Jumlah skor tertinggi: 5 x 1 x 100 = 500

Jumlah skor rendah: 1 x 1 x 100 = 100

Rentang skala : [image: image19.png]500-100



 =  80
Tabel 4.4 Kriteria Interpretasi Skor

	Rentang Skor
	Kriteria

	100 – 180
	Sangat Rendah

	181 – 261
	Rendah

	262 – 342
	Sedang 

	343 – 423
	Tinggi

	424 – 504
	Sangat Tinggi


 Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Grafik di bawah ini akan menunjukkan hasil tabulasi data atau variabel yang dijadikan tujuan penelitian. Berdasarkan informasi yang terkumpul dari 100 responden yang telah memberikan informed consent, dapat disajikan informasi berikut ini.
1. Daya tarik wisata (X1)

Berdasarkan hasil tabulasi data diperoleh nilai untuk masing-masing indikator dari sub variabel Daya tarik wisata (X1) menurut tinjauan responden sebagai berikut:

Tabel 4.5 Tanggapan Responden Tentang Variabel Daya tarik wisata (X1)

	Bobot
	Item

	
	X1.1
	X1.2
	X1.3

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	3
	3
	3.0
	24
	24
	24.0
	10
	10
	10.0

	2
	16
	32
	16.0
	22
	44
	22.0
	22
	44
	22.0

	3
	29
	87
	29.0
	24
	72
	24.0
	21
	63
	21.0

	4
	16
	64
	16.0
	13
	52
	13.0
	16
	64
	16.0

	5
	36
	180
	36.0
	17
	85
	17.0
	31
	155
	31.0

	∑
	100
	366
	100
	100
	277
	100
	100
	336
	100

	Kategori 
	Tinggi
	Sedang
	Sedang


	Bobot
	Item

	
	X1.4
	X1.5

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	10
	10
	10.0
	21
	21
	21.0

	2
	19
	38
	19.0
	26
	52
	26.0

	3
	19
	57
	19.0
	28
	84
	28.0

	4
	18
	72
	18.0
	18
	72
	18.0

	5
	34
	170
	34.0
	7
	35
	7.0

	∑
	100
	347
	100
	100
	264
	100

	Kategori 
	Tinggi
	Sedang


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa dari 100 responden yang diteliti secara umum, persepsi responden terhadap item-item pernyataan pada variabel Daya tarik wisata (X1) yaitu untuk item pernyataan X1.1 berada pada kategori tinggi. Item pernyataan X1.2 berada pada kategori sedang. Item pernyataan X1.3 berada pada kategori sedang. X1.4 berada pada kategori tinggi. X1.5 berada pada kategori sedang. Sehingga, dapat disimpulkan bahwa penilaian pengunjung terhadap daya tarik wisata Pentadio Resort berada pada kategori sedang dan tinggi. 

2. Fasilitas(X2)

Berdasarkan hasil tabulasi data diperoleh nilai untuk masing-masing indikator sub variabel Fasilitas(X2) menurut tinjauan responden sebagai berikut:
Tabel 4.6 Tanggapan Responden Tentang Variabel Fasilitas (X2)

	Bobot
	Item

	
	X2.1
	X2.2
	X2.3

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	8
	8
	8.0
	9
	9
	9.0
	4
	4
	4.0

	2
	33
	66
	33.0
	40
	80
	40.0
	19
	38
	19.0

	3
	43
	129
	43.0
	24
	72
	24.0
	29
	87
	29.0

	4
	7
	28
	7.0
	11
	44
	11.0
	40
	160
	40.0

	5
	9
	45
	9.0
	16
	80
	16.0
	8
	40
	8.0

	∑
	100
	276
	100
	100
	285
	100
	100
	329
	100

	Kategori 
	Sedang
	Sedang
	Sedang


	Bobot
	Item

	
	X2.4
	X2.5
	X2.6

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	0
	0
	0.0
	1
	1
	1.0
	0
	0
	0

	2
	35
	70
	35.0
	4
	8
	4.0
	24
	48
	24.0

	3
	41
	123
	41.0
	8
	24
	8.0
	36
	108
	36.0

	4
	15
	60
	15.0
	41
	164
	41.0
	28
	112
	28.0

	5
	9
	45
	9.0
	46
	230
	46.0
	12
	60
	12.0

	∑
	100
	298
	100
	100
	427
	100
	100
	328
	100

	Kategori 
	Sedang
	Sangat Tinggi
	Sedang


Sumber : Hasil Olahan Data 2023
Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa dari 100 responden yang diteliti secara umum, presepsi responden terhadap item-item pernyataan pada variabel fasilitas (X2) yaitu untuk item pernyataan X2.1 berada pada kategori sedang. Item pernyataan X2.2 berada pada kategori sedang. Item pernyataan X2.3 berada pada kategori sedang. Item pernyataan X2.4 berada pada kategori sedang. Item pernyataan X2.5 berada pada kategori sangat tinggi. Item pernyataan X2.6 berada pada kategori sedang. Sehingga dapat disimpulkan bahwa fasilitas pada objek wisata Pentadio Resort belum sepenuhnya menyediakan fasilitas yang dibutuhkan oleh pengunjung. Meskipun sudah tersedia fasilitas akan tetapi banyak yang tidak bisa digunakan atau tidak layak digunakan oleh pengunjung. 
3. Keputusan berkunjung wisatawan (Y)

Berdasarkan hasil tabulasi data diperoleh nilai untuk masing-masing indikator variabel Keputusan berkunjung wisatawan (Y) menurut tinjauan responden sebagai berikut:

Tabel 4.7 Tanggapan Responden Tentang Keputusan berkunjung

 wisatawan (Y)

	Bobot
	Item

	
	Y1.1
	Y1.2
	Y1.3

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	15
	15
	15.0
	6
	6
	6.0
	6
	6
	6.0

	2
	28
	56
	28.0
	27
	54
	27.0
	31
	62
	31.0

	3
	28
	84
	28.0
	45
	135
	45.0
	46
	138
	46.0

	4
	20
	80
	20.0
	11
	44
	11.0
	11
	44
	11.0

	5
	9
	45
	9.0
	11
	55
	11.0
	3
	15
	3.0

	∑
	100
	280
	100
	100
	294
	100
	97
	265
	100

	Kategori 
	Sedang
	Sedang
	Sedang


	Bobot
	Item

	
	Y1.4
	Y1.5

	
	F
	Skor
	%
	F
	Skor
	%

	1
	0
	0
	0
	17
	17
	17.0

	2
	14
	28
	14.0
	38
	76
	38.0

	3
	57
	171
	57.0
	26
	78
	26.0

	4
	18
	72
	18.0
	6
	24
	6.0

	5
	11
	55
	11.0
	13
	65
	13.0

	∑
	100
	326
	100
	100
	260
	100

	Kategori 
	Sedang
	Sedang


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa dari 100 responden yang diteliti secara umum, presepsi responden terhadap item-item pernyataan pada variabel Keputusan berkunjung wisatawan (Y) yaitu untuk item pernyataan Y1.1 berada pada kategori sedang. Item pernyataan Y1.2 berada pada kategori sedang. Item pernyataan Y1.3 berada pada kategori sedang. Item pernyataan Y1.4 berada pada kategori sedang. Item pernyataan Y1.5 berada pada kategori sedang. Sehingga dapat disimpulkan bahwa keputusan berkunjung wisatawan pada objek wisata Pentadio Resort belum maksimal, dengan kata lain wisatwan masih banyak memilih objek wisata lainnya ketimbang Pentadio Resort.

4.2.3.
Pengujian Instrumen Penelitian


Penelitian ini dilaksanakan pada objek wisata Pentadio Resort dengan memberikan pernyataan yang telah dibuat oleh peneliti dan didistribusikan kepada 31 wisatawan yang berkunjung di Pentadio Resort. Dalam penelitian ini tidak terdapat kendala yang dihadapi oleh peneliti, sampel yang diajukan sebanyak 100 responden semuanya terdistribusi. Uji validitas dan Reliabilitas dapat dilihat sebagai berikut. 
1. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Data primer yang sangat penting diperhatikan dalam melakukan analisis adalah pertanyaan atau daftar pertanyaan. Oleh karena itu perlu dilakukan pemeriksaan validitas untuk mengetahui apakah data dari pernyataan yang diterima dapat mengubah variabel yang akan digelembungkan. Uji validitas dilakukan dengan meminimalkan korelasi antara skor masing-masing pernyataan individu dan skor keseluruhan.

Untuk menentukan apakah pengukur ketinggian yang digunakan aman, dilakukan pengujian keandalan (dapat dipercaya). Untuk menentukan kredibilitas, salah satu caranya adalah dengan melihat koefisien Cronbach's Alpha pada hasil uji kredibilitas. Validitas dan reliabilitas instrumen survei ini dievaluasi terhadap 100 responden.

a. Uji Validitas dan Reliabilitas Daya tarik wisata (X1)

Hasil pengujian validitas dan reliabilitas dari variabel Daya tarik wisata (X1) ini dapat dilihat pada tabel berikut ini :

Tabel 4.8 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Daya tarik wisata (X1)

	Variabel
	Item
	R
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	t hitung
	t tabel
	Ket.

	Daya tarik wisata (X1)
	X1.1
	0.78
	8.743
	0.626
	13.971
	1.984
	Valid

	
	X1.2
	0.812
	8.921
	0.584
	15.284
	1.984
	Valid

	
	X1.3
	0.76
	8.630
	0.650
	13.279
	1.984
	Valid

	
	X1.4
	0.582
	7.552
	0.813
	9.287
	1.984
	Valid

	
	X1.5
	0.464
	6.743
	0.886
	7.612
	1.984
	Valid


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
	Variabel
	Uji Reliabilitas

	
	Alpha Cronbach
	Ket

	Daya Tarik Wisata (XI)
	0,712
	> 0,6 = reliable


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Tabel 4.8 di bawah ini menyatakan bahwa setiap pernyataan untuk subvariabel “Daya tarik wisata (X1)” memiliki hasil yang valid untuk setiap instrumen yang digunakan. Pernyataan benar karena perbandingan kedua bilangan lebih besar (t-hitung > t-tabel). Sebaliknya variabel Daya tarik wisata (X1) tergolong reliabel pada uji reliabilitas karena nilai koefisien determinasinya melebihi nilai batas 0,6 (0,712). Artinya setiap pernyataan yang dibuat untuk subvariabel Daya tarik wisata adalah benar dan akurat..
b. Uji Validitas dan Reliabilitas Fasilitas(X2)

Hasil pengujian validitas dan reliabilitas dari sub variabel Fasilitas(X2) ini dapat dilihat pada tabel berikut ini :

Tabel 4.9

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Fasilitas (X2)

	Variabel
	Item
	R
	 
	 
	t hitung
	t tabel
	Ket.

	Fasilitas (X2)
	X2.1
	0.848
	9.116
	0.530
	17.200
	1.984
	Valid

	
	X2.2
	0.840
	9.073
	0.543
	16.722
	1.984
	Valid

	
	X2.3
	0.775
	8.715
	0.632
	13.790
	1.984
	Valid

	
	X2.4
	0.598
	7.655
	0.801
	9.551
	1.984
	Valid

	
	X2.5
	0.271
	5.153
	0.963
	5.354
	1.984
	Valid

	
	X2.6
	0.667
	8.085
	0.745
	10.851
	1.984
	Valid

	Sumber: Hasil Olahan Data 2023


	Variabel
	Uji Reliabilitas

	
	Alpha cronbach
	Ket

	Fasilitas(X2)
	0,767
	> 0,6 = reliable

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Tabel 4.9 dalam artikel ini menyatakan bahwa setiap item pernyataan untuk variabel Fasilitas (X2) memiliki instrumen yang melaporkan hasil yang valid. Validitas ditunjukkan dengan angka t-hitung yang lebih besar dari angka t-tabel (t-hitung > t-tabel). Sebaliknya, uji reliabilitas fasilitas variabel (X2) menunjukkan reliabilitas karena tingkat koefisien alfanumerik 0,7677 di atas level 0,6. Artinya, setiap pernyataan yang dibuat untuk subvariabel Fasilitas adalah benar dan akurat.

c. Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y)

Hasil pengujian validitas dan reliabilitas dari variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y) ini dapat dilihat pada tabel berikut ini :

Tabel 4.10 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel 

Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y)

	Variabel
	Item
	r
	 
	 
	t hitung
	t table
	Ket.

	Keputusan Berkunjung (Y)
	Y1.1
	0.657
	8.024
	0.754
	10.644
	1.984
	Valid

	
	Y1.2
	0.717
	8.382
	0.697
	12.025
	1.984
	Valid

	
	Y1.3
	0.694
	8.247
	0.720
	11.454
	1.984
	Valid

	
	Y1.4
	0.658
	8.030
	0.753
	10.664
	1.984
	Valid

	
	Y1.5
	0.726
	8.435
	0.688
	12.266
	1.984
	Valid

	Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Variabel

Uji Reliabilitas

Alpha cronbach

Ket

Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y)

0.717

>0,6 = reliable





Sumber: Hasil Olahan Data 2023
Keterangan pada Tabel 4.10 di bawah ini menyatakan bahwa setiap item input untuk variabel “Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y)” menghasilkan hasil yang valid. Pernyataan benar karena perbandingan kedua bilangan lebih besar (t-hitung > t-tabel). Sebaliknya variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan (Y) tergolong reliabel karena nilai koefisien alphanya berada di atas nilai 0,6 (0,717). Artinya setiap pernyataan yang dibuat dalam Variabel Keputusan Berkunjung Wisatawan adalah benar dan akurat.

4.2.4
Analisis Data Statistik

Untuk memahami bagaimana Daya Tarik Wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara khusus berhubungan dengan alasan pengunjung Pentadio Resort (Y), analisis data statistik akan disajikan di bawah ini. Hasil analisis akan mengungkapkan jika variabel independen dan basis memberikan pengaruh yang berarti terhadap variabel dependen (dependen). Hasil analisis data hubungan sebab akibat antara X1 dan X2 terhadap Y dapat dihasilkan korespondensi struktural seperti gambar di bawah ini
Y= 0.056X1 + 0.363X2 + 0.852ɛ
Untuk mengetahui hubungan antara variabel dapat diketahui dari gambar dibawah ini:


  



      




Gambar 4.1 Hubungan antar Variabel dan Pengaruh Langsung

Hasil analasis jalur di atas menunjukkan hubungan antara variabel, dimana hubungan antara Daya tarik wisata (X1) dengan Fasilitas (X2) sebesar 0.668 dengan tingkat hubungan kuat atau tinggi (Tabel 3.4 Koefisien Korelasi). Sedangkan hasil analisis jalur pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen diperoleh informasi bahwa besarnya pengaruh Daya tarik wisata (X1) terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort sebesar 0.056 atau 5,6%. Besarnya pengaruh variabel Fasilitas (X2) terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort sebesar 0.363 atau 36,3%. Pengaruh simultan variabel Daya tarik wisata (X1) dengan Fasilitas (X2) terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort sebesar 0.148 atau 14,8%. Sedangkan, variabel yang mungkin dapat mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort namun tidak diteliti seperti lokasi, harga (Christy F.K Lebu, 2019),  produk wisata, dan citra destinasi ( Indri Safitri, 2020) dengan nilai sebesar 0,852 atau 85,2%.

Berdasarkan hal tersebut dapat dilihat pada tabel berikut : 

Tabel 4.11

Koefisien Jalur, Pengaruh Langsung, Pengaruh Total dan Pengaruh X1 dan X2 terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort (Y)
	Variabel
	Koefisien Jalur
	Kontribusi
	Kontribusi Bersama (R2yx1x2)

	
	
	Langsung
	Total
	

	X1(Y
	0.056
	0.056
	5.6%
	

	X2(Y
	0.363
	0.363
	36,3%
	

	ε(Y
	0.852
	0.852
	85.2%
	

	X1 dan X2(Y 
	
	
	
	0.148 ( 14.8%)


Sumber : Hasil olahan data 2023
4.2.5.
Pengujian Hipotesis 

Berdasarkan hasil olahan pada spss, maka hasil estimasi dari pengujian hipotesis pada penelitian ini, dapat dilihat pada tabel berikut:

Tabel. 4.12. hasil estimasi pengujian hipotesis dan besar pengaruh varibael X terhadapa Y

	Pengaruh antar variabel
	Nila f- hitung dan t –hitung
	Nilai f- tabel dan t- tabel (n-2)
	Nilai sig
	Alpha

(a)
	Keputusan
	kesimpulan

	Y
X1,X2
	8.446
	3.090
	0.000
	0.05
	Signifikan
	Diterima

	Y

X1
	0.568
	1.984
	0.571
	0.05
	Tidak Signifikan
	Tidak diterima

	Y
 X2
	3.654
	1.984
	0.000
	0.05
	Signifikan
	Diterima


Sumber: data olahan data 2023
4.2.5.1 Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort
Hasil uji Fhitung yang menunjukan hasil sebesar 8.446 dan Ftabel sebesar 3.090 dengan taraf signifikan adalah 0,000. Hasil uji Fhitung yang menunjukan hasil sebesar 8.446 dan Ftabel sebesar 3.090 dengan taraf signifikan adalah 0,000. Berdasarkan Uji F, Fhitung > Ftabel (8,446 > 3,090) dan tingkat signifikansinya mendekati 0,005 = 0,05. Dari hasil analisis tersebut dihitung F-score sebesar 0,000 dan probabilitas sebesar 0,05. Nilai Sig karena 0,05. Dengan demikian, hipotesis yang menyatakan bahwa Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan bagi penghuni Resort Pentadio (Y) dapat terwujud.

4.2.5.2 Daya tarik wisata (X1) secara parsial berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort
Hasil analisis menunjukkan Daya Tarik Wisata (X1) masing-masing memiliki nilai koefisien 0,0567 dan nilai sig 0,571. Jika dibandingkan dengan nilai probabilitas sebesar 0,05, nilai ini lebih kecil dari nilai sig atau (0,571 > 0,05). Oleh karena itu, Hipotesis menyatakan bahwa hasil parsial Daya Tarik Wisata (X1) berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung Wisatawan (Y) pada pentadio Rseort, tidak dapat diterima.
4.2.5.3 Fasilitas (X2) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan b erkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort
Hasil analisis data menunjukkan bahwa Fasilitas (X2) memiliki tingkat koefisien sebesar 0,363 atau 36,3% dengan tingkat probabilitas sebesar 0,000. Jika dibandingkan dengan tingkat ini dengan tingkat probabilitas 0,05, jelas bahwa tingkat probabilitas 0,05 jauh lebih tinggi daripada tingkat probabilitas 0,000, atau (0,000 0,05). Jadi hipotesis menyatakan bahwa Fasilitas (X2) beerpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort 
4.3   
Pembahasan Hasil Penelitian

4.3.1 Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort

Besarnya pengaruh daya tarik wisata dan fasilitas terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort, dimana bila daya tarik wisata dan fasilitas dinaikkan 1 (satu) satuan maka keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort akan meningkat menjadi 0.148 atau 14,8%. Yang artinya dengan meningkatkan daya tarik wisata dan fasilitas maka keputusan berkunjung akan ikut meningkat. Misalnya daya tarik wisata, pengelola Pentadio Resort dapat mengadakan sebuah event sehingga event tersebut dapat saksikan oleh pengunjug, Dan untuk fasilitas, pentadio Resort lebih meningkatkan kelengkapan fasilitas agar dapat sesuai dengan keinginan pengunjung, serta menyediakan fasilitas pendukung seperti tempat makan karena belum tersedia di objek wisata Pentadio Resort. Sehingga dapat dikatakan bahwa pengaruh daya tarik wisata dan fasilitas bepengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort, dan yang menjadi variabel yang mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan pada Pentadio Resort tetapi tidak diteliti sebesar 0.852 atau 85.2%. 
Pengaruh simultan tersebut tergolong kecil dikarenakan dari data jumlah pengunjung pada objek wisata Pentadio Resort dari tahun 2019 sampai dengan Tahun 2021 mengalami penurunan jumlah pengunjung. Meskipun pada dasarnya di karenakan adanya permasalahan Covid-19 di tahun-tahun tersebut yang membuat seluruh objek wisata di berlakukan kebijakan penutupan ataupun dengan syarat tertentu, namun hal ini juga disebabkan masih kurangnya daya tarik wisatawan untuk berkunjung dan masih minimnya fasilitas yang tersedia pada Pentadio Resort. Selain itu, jika dilihat dari seluruh jawaban responden tentang daya tarik dan fasilitas rata-rata memiliki skor yang berada pada kategori sedang. Hal ini menunjukkan bahwa masih minimnya daya tarik wisata pada Pentadio Resort yang membuat pengunjung tidak berkunjung pada objek wisata tersebut. Begitu halnya dengan fasilitas yang belum memadai yang terdapat di Pentadio Resort membuat pengunjung tidak menemukan hal-hal yang baru yang menarik untuk datang berkunjung di pentadio Resort.
Pentingnya memperhatikan daya tarik wisata dan fasilitas yang dikemukakan oleh Sumena dan widyatmaja, (2017) bahwa wisatawan dalam melakukan aktivitas perjalanan biasanya dirangsang atau ditimbulkan oleh adanya “sesuatu yang menarik”,

Kemudian dalam kaitannya dengan fasilitas, Kotler (2013:45) menyatakan bahwa fasilitas adalah segala barang yang bersifat fisik yang telah disediakan oleh organisasi yang menjual barang untuk meningkatkan kesejahteraan konsumen. Sumber lain menyatakan bahwa fasilitas datang dalam bentuk barang apa pun yang membantu konsumen menindaklanjuti komitmen. Aspek wujud fisik sangat penting sebagai tempat pelayanan karena jenis jasa tertentu tidak dapat dibaca, dilihat, atau didengar. Orang akan menggunakan indera penglihatan untuk menentukan tingkat kualitas layanan tertentu (Tjiptono 2011:38).

Hal ini juga sesuai dengan temuan penelitian yang dilakukan oleh Ardiansyah K., Sumar, dan Ari Agung Nugroho (2022). mengemukakan bahwa ada pengaruh signifikan ada fasilitas yang bersama-sama yang mempengaruhi keputusan berkunjung di objek wisata Pantai Siangau Kab. Bangka Barat.

4.3.2 Daya tarik wisata (X1) secara parsial berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung wisatawan di Pentadio Resort, namun tidak signifikan. Artinya, apabila Daya tarik wisata meningkat maupun tidak meningkat maka dapat di pastikan Wisatawan tetap akan berkunjung pada objek wisata Pentadio Resort, karena keputusan berkunjung para wisatawan tidak di pengaruhi oleh daya tarik wisata dimana wisatawan akan tetap berkunjung karena berkunjungnya para wisatawan hanya sekedar untuk menikmati/menggunakan fasilitas yang disediakan oleh pentadio resort. 

Dari hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa tidak adanya pengaruh daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung, dimana wisatawan yang berkunjung di Pentadio Resort tidak dipengaruhi oleh daya tariknya. Hal ini dapat terlihat dari hasil jawaban responden dari seluruh item pertanyaan hanya terdapat satu item berada pada kategori tinggi dan empat item lainnya berada pada kategori sedang. Tidak adanya pengaruh daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung wisatawan dikarenakan masih rendahnya daya tarik wisata yang terdapat di Pentadio Resort, karena tidak adanya sesuatu yang dapat disaksikan seperti event yang masih jarang diselenggarakan oleh pentadio resort. Masih kurangnya aktivitas yang dapat dilakukan oleh pengunjung atau para wisatawan pada Pentadio Resort sehingga membuat pengunjung atau wisatawan kurang menarik. Hal lainnya yang membuat kurangnya daya tarik wisata pada Pentadio Resort adalah tidak menyediakan souvenir seperti gantungan kunci yang mencirikan pentadio resort agar dapat dibeli oleh pengunjung atau dapat dibeli sebagai oleh-oleh. 
Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Rokhayah G.E Dan Andriana N.A (2021) yang menyatakan bahwa daya tarik wisata tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan di pantai istana amal kabupaten penajam paser utara. 

Penelitian yang dilakukan oleh Wakawoka Pradita D.C, Soepeno Djuwarti, Loindong S.R Sjendri  (2022) mengatakan bahwa daya tarik wisata tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan berkunjung pada objek wisata pantai kenzo desa kombi. Serta peneilitian Fany Yolanda (2017) mengemukakan hal yang serupa bahwa daya tarik wisata tidak mampu mempengaruhi keputusan berkunjung wisatawan pada obejek wisata alahan Panjang resort danau di atas kabupaten solok.

4.3.3 Fasilitas (X2) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort

Besarnya pengaruh fasilita ssecara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort, dimana bila fasilitas dinaikkan maka keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort dapat dipastikan akan meningkat
Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa adanya pengaruh Pengaruh fasilitas terhadap keputusan berkunjung wisatawan di Pentadio Resort. Hal ini membuktikan bahwa fasilitas yang disediakan dan dibangun oleh pengelolah Pentadio Resort membuat wisatawan berkunjung. Meskipun dari hasil jawaban responden berada pada kategori sedang, namun terlihat bahwa Pentadio resort menyediakan fasilitas yang nyaman pada saat digunakan terlihat dari berbagai fasilitas yang berada diseluruh lokasi objek wisata. Kelengkapan fasilitas di pentadio Resort terlihat lengkap, namun memang belum sepenuhnya sesuai dengan keinginan pengunjung. Serta fasilitas yang disediakan berfungsi dengan baik, dan Pentadio resort menyediakan fasilitas pendukung seperti toilet dan tempat ibadah, namun untuk tempat makan belum tersedia di objek wisata Pentadio Resort. Pengelola pentadio resort menjaga kebersihan fasilitas yang ada, namun belum dilakukan secara berkala atau terus menerus.

Hasil penelitian ini sejalan dengan yang dilaporkan oleh Tjiptono Dalam (Mithell dan Berdaus, 2018), fasilitas merupakan salah satu hal yang sangat dibutuhkan oleh konsumen dengan pendapatan stabil agar dapat melakukan segala aktivitasnya. apakah mereka terkait dengan bisnis. Mengingat konsumen adalah orang yang akan menggunakan dan melihat layanan yang ditawarkan, mereka harus benar-benar dapat diandalkan selama pengoperasian normal. Beberapa sumber menyebutkan bahwa fasilitas adalah layanan yang ditawarkan oleh objek wireless tertentu dengan tujuan untuk menunjang atau mengatur aktivitas pengguna objek wireless. Jika peralatan rekreasi tertentu memiliki fasilitas yang memenuhi atau melebihi standar pekerjaan orang awam dan dapat mengakomodasi pendatang baru, itu dapat menarik lebih banyak orang melalui pembelajaran dari kesalahan mereka daripada yang dilakukan pengunjung sebelumnya. 2019 (Ardiansyah). 

Kotler (2013:45) menjelaskan bahwa fasilitas adalah barang apa pun yang fungsinya setara dengan barang yang mudah rusak yang telah disediakan oleh grosir barang untuk meningkatkan kesejahteraan pelanggan. Sebaliknya, Hartini (2017) menegaskan bahwa keberadaan fasilitas merupakan prasyarat untuk menyampaikan segala jenis pesan kepada pengunjung. Sumber lain menyatakan bahwa fasilitas datang dalam berbagai bentuk dan ukuran dan membantu konsumen mengatasi hambatan. Aspek wujud fisik sangat penting sebagai tempat pelayanan karena jenis jasa tertentu tidak dapat dibaca, dilihat, atau didengar. Orang akan menggunakan indera penglihatan untuk menentukan tingkat kualitas layanan tertentu (Tjiptono 2011:38).

BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Berdasrkan hasil penelitian dan pembahasan maka dapat ditarik kesimpulan, yakni sebagai berikut :

1. Daya tarik wisata (X1) dan Fasilitas (X2) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung  wisatawan (Y) pada Pentadio Resort.

2. Daya tarik wisata (X1) secara parsial berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort. 

3. Fasilitas (X2) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap k eputusan berkunjung wisatawan (Y) pada Pentadio Resort.

5.2  Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan sebelumnya, maka dapat di sarankan sebagai berikut:

1. Disarankan kepada Pengelolah Pentadio Resort agar kiranya memperhatikan variabel daya tarik wisata karena memiliki pengaruh yang rendah, yaitu dengan mengadakan sebuah event agar dapat disaksikan oleh pengungjung dan  menjaga kebersihan lingkungan agar selalu terlihat bersih,  serta dapat  menyediakan souvenir sebagai ciri khas daerah Gorontalo.

2. Disarankan kepada Pengelolah Pentadio Resort agar dapat mempertahankan dan meningkatkan variabel fasilitas dengan upaya menyediakan fasilitas yang dibutuhkan oleh pengunjung selama berkunjung di Pentadio Resort, serta dapat memperbaiki fasilitas yang sudah tidak berfungsi agar dapat digunakan kembali oleh pengunjung, karena dengan meningkatkan fasilitas dapat meningkatkan keinginan wisatawan atau pengunjung untuk datang berkunjung di wisata Pentadio Resort.

3. Disarankan kepada peneliti selanjutnya untuk dapat meneliti variabel lain yang dapat mempengaruhi keputusan berkunjung wisatwan seperti Citra Destinasi (Indri Safitri, 2020).
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Lampiran 1 : Kuisioner/Angket Penelitian

Kuisioner/Angket Penelitian
Yth. Saudara/saudari Responden 


Bersama ini saya mohon ketersediaan saudara/saudari untuk mengisi kuesioner dalam rangka penelitian saya yang berjudul : “Pengaruh daya tarik wisata dan fasilitas terhadap keputusan berkunjung wisatawan pada pentadio resort  gorontalo


 Kuesioner ini terdiri atas sejumlah pertanyaan. Perlu saudara/saudari ketahui bahwa keberhasilan penelitian ini sangat tergantung dari partisipasi saudara/saudari dalam menjawab kuesioner.

Atas partisipasinya dan kerjasamanya, saya mengucapkan terima kasih dan penghargaan yang setinggi-tingginya.


Bapak/ibu  hanya cukup memberikan tanda silang (x) pada pilihan jawaban yang tersedia (rentang angka 1 sampai dengan 5) sesuai dengan pendapat Bapak/ ibu. Setiap pertanyaan meharapkan hanya satu jawaban. Setiap angka akan memiliki tingkat kesesuaian dengan pendapat Bapak/ibu. 

	Pilihan
	Skor

	Sangat setuju/selalu
	5

	Setuju/sering
	4

	Kurang setuju/kadang-kadang
	3

	Tidak setuju/jarang
	2

	Sangat tidak setuju/Tidak pernah
	1


Hormat 
Saya ,Peneliti

A. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER

1. Mohon dengan hormat bantuan dan kesediaan saudara untuk menjawab seluruh pertanyaan maupun pernyataan.

2. Beri tanda silang (x) (pada jawaban yang dipilih

3. Identitas Responden 

a. No. res


: ……………..

b. Umur


:……………...tahun

c. Jenis kelamin

:……………….

d. Asal kota


:……………….

B. DAFTAR PERTANYAA KUESIONER

VARIABEL DAYA TARIK

1. Saya menyukai pemandangan alam di pentadio resort 
a. Selalu menyukai pemandangan alam di pentadio resort 
b. Sering menyukai pemandangan alam di pentadio resort 
c. Kadang-kadang menyukai pemandangan alam di pentadio resort 
d. Jarang menyukai pemandangan alam di pentadio resort 
e. Tidak pernah menyukai pemandangan alam di pentadio resort
2. Saya berkunjung kepentadio resort karena lingkungannya yang selalu terawat dan bersih 
a. Lingkungan yang selalu terawat dan bersih 
b. Lingkungan yang sering terawatt dan bersih 
c. Lingkungan yang kadang-kadang terawat dan bersih
d. Lingkungan yang jarang terawat dan bersih
e. Lingkungan yang tidak pernah terawat dan bersih
3. Saya tertarik berkunjung kepentadio resort karena adanya kolam air panas 
a. Selalu tertarik dengan kolam air panas 
b. Sering tertarik dengan kolam air panas
c. Kadang-kadang tertarik dengan kolam air panas
d. Jarang tertarik dengan kolam air panas  
e. Tidak pernah tertarik dengan kolam air panas
4. Saya berkunjung kepentadio resort karena tersedianya wahana untuk rekreasi 

a. Selalu tersedia fasilitas untuk rekreasi

b. Sering tersedia fasilitas untuk rekreasi

c. Kadang-kadang tersedia fasilitas untuk rekreasi

d. Jarang tersedia fasilitas untuk rekreasi

e. Tidak pernah tersedia fasilitas untuk rekreasi

5.
Saya berkunjung kepentadio resort karena menyediakan souvenir yang dapat dibeli sebagai oleh-oleh

a. Pentadio resort selalu menyediak souvenir

b. Pentadio resort sering menyediakan souvenir 

c. Pentadio resort kadang-kadang menyediakan souvenir

d. Pentadio resort jarang menyediakan souvenir

e. Pentadio resort tidak pernah menyediakan souvenir

VARIABEL FASILITAS 

1. Pentadio resort menyediakan fasilitas yang nyaman pada saat digunakan

a. Pentadio resort selalu menyediakan fasilitas yang nyaman saat digunakan

b. Pentadio resort sering menyediaka fasilitas yang nyaman saat digunakan

c. Pentadio resort kadang-kadang menyediakan fasilitas yang nyaman saat digunakan

d. Pentadio resort jarang menyediakn fasilitas yang nyaman saat digunakan

e. Pentadio resort tidak pernah menyediakan fasilitas yang nyaman saat digunakan

2.   Lingkungan area sekitar fasilitas yang terawat dengan baik

a. Lingkungan fasilitas yang selalu terawat dengan baik

b. Lingkungan fasilitas yang sering terawat dengan baik

c. Lingkungan fasilitas yang kadang-kadang terawat dengan baik

d. Lingkungan fasilitas yang jarang terawat dengan baik

e. Lingkungan fasilitas yang tidak pernah terawat dengan baik

3. Pentadio resort menyediakan kelengkapan dari setiap fasilitas yang ada

a. Selalu pentadio resort menyediakan kelengkapan fasilitas yang ada

b. Sering pentadio resort menyediakan kelengkapan fasilitas yang ada

c. Kadang-kadang pentadio resort menyediakan kelengkapan fasilitas yang ada

d. Jarang pentadio resort menyediakan kelengkapan fasilitas yang ada

e. Tidak pernah pentadio resort menyediakan kelengkapan fasilitas yang ada

4. Fasilitas yang disediakan dapat berfungsi dengan baik 

a. Fasilitas yang disediakan selalu dapat berfungsi dengan baik

b. Fasilitas yang disediakan sering berfungsi dengan baik

c. Fasilitas yang disediakan kadang-kadang dapat berfungsi dengan baik

d. Fasilitas yang disediakan jarang berfungsidengan baik

e. Fasilitas yang disediakan tidak pernah berfungsi dengan baik

5. Pentadio resort menyediakan fasilitas pendukung seperti toilet, tempat makan, dan tempat ibadah 

a. 
Pentadio resort selalu menyediakan fasilitas pendukung

b. 
Pentadio resort sering menyediakan fasilitas pendukung

c. 
Pentadio resort kadang-kadang menyediakan fasilitas pendukung

d. 
Pentadio resort jarang menyediakan fasilitas pendukung

e. 
Pentadio resort tidak pernah menyediakan fasilitas pendukung 

6. 
Pengelola pentadio resort menjaga kebersihan fasilitas yang ada

a. Selalu menjaga kebersihan fasilitas

b. Sering menjaga kebersihan fasilitas

c. Kadang-kadang menjaga kebersihan fasilitas

d. Jarang menjaga kebersihan fasilitas 

e. Tidak pernah menjaga kebersihan fasilitas
VARIABEL KEPUTUSAN BERKUNJUNG 

1. Sebelum berkunjung kepentadio resort wisatatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu

a. Selalu sebelum berkunjung wisatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu 

b. Sering sebelum berkunjung wisatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu 

c. Kadang-kadang sebelum berkunjung wisatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu 

d. Jarang sebelum berkunjung wisatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu 

e. Tidak pernah sebelum berkunjung wisatawan melakukan pengenalan tempat wisata terlebih dahulu 

2. Mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort

a. Selalu mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort 

b. Sering mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort

c. Kadang-kadang mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort

d. Jarang mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort

e. Tidak pernah mencari informasi sebelum berkunjung kepentadio resort

3. Mengevaluasi informasi sebelum memutuskan berkunjung kepentadio resort 

a. Selalu mengevaluasi informasi sebelum memutuskan berkunjung pada pentadio resort

b. Sering mengevaluasi informasi sebelum memutuskan berkunjung pada pentadio resort

c. Kadang-kadang mengevaluasi informasi sebelum memutuskan berkunjung pada pentadio resort

d. Jarang mengevaluasi informasi sebelum memutuskan berkunjung pada pentadio resort

e. Tidak pernah mengevaluasi inforamasi sebelum memutuskan berkunjung pada pentadio resort

4. Saya memutuskan berkunjung kepentadio resort 

a.  Selalu memilih berkunjung kepentadio resort

b. Sering memilih berrkunjung kepentadio resort

c. Kadang-kadang memilih berkunjung kepentadio resort

d. Jarang memilih berkunjung kepentadio resort

e. Tidak pernah memilih berkunjung kepentadio resort

5. Setelah berkunjung wisatawan terdorong kembali untuk berkunjung kepentadio resort 

a. Setelah berkunjung wisatawan selalu terdorong kembali untuk berkunjung kepentadio resort 

b. Setelah berkunjung wisatawan sering terdorong kembali untuk berkunjung kepentadio resort 

c. Setelah berkunjung wisatawan kadang-kadang terdorong untuk kembali berkunjung kepentadio resort

d. Setelah berkunjung wisatawan jarang terdorong kembali untuk berkunjung kepentadio resort 

e. Setelah berkunjung wisatawan tidak pernah terdorong kembali untuk berkunjung kepentadio resort

Lampiran 3. Data Ordinal dan Data Interval

Data Ordinal Variabel Daya Tarik Wisata  (X1)

	NO. Res
	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.5
	TOTAL

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	2
	4
	1
	2
	3
	2
	12

	3
	3
	2
	5
	5
	1
	16

	4
	5
	5
	5
	5
	1
	21

	5
	3
	1
	4
	5
	3
	16

	6
	2
	1
	1
	1
	1
	6

	7
	5
	4
	5
	2
	2
	18

	8
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	9
	3
	1
	2
	4
	2
	12

	10
	3
	2
	2
	4
	3
	14

	11
	2
	2
	3
	3
	3
	13

	12
	4
	3
	4
	4
	4
	19

	13
	3
	2
	3
	2
	3
	13

	14
	2
	2
	3
	4
	3
	14

	15
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	16
	4
	3
	4
	5
	4
	20

	17
	4
	4
	5
	3
	3
	19

	18
	5
	1
	5
	1
	5
	17

	19
	3
	3
	2
	2
	2
	12

	20
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	21
	5
	5
	3
	4
	2
	19

	22
	5
	3
	1
	1
	4
	14

	23
	5
	3
	4
	3
	1
	16

	24
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	25
	4
	3
	3
	2
	2
	14

	26
	3
	2
	4
	4
	1
	14

	27
	1
	1
	1
	3
	1
	7

	28
	5
	4
	5
	5
	4
	23

	29
	5
	5
	5
	5
	2
	22

	30
	5
	4
	5
	2
	3
	19

	31
	5
	5
	3
	5
	3
	21

	32
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	33
	4
	1
	2
	3
	2
	12

	34
	3
	2
	5
	5
	1
	16

	35
	5
	5
	5
	5
	1
	21

	36
	3
	1
	4
	5
	3
	16

	37
	2
	1
	1
	1
	1
	6

	38
	5
	4
	5
	2
	2
	18

	39
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	40
	3
	1
	2
	4
	2
	12

	41
	3
	2
	2
	4
	3
	14

	42
	2
	2
	3
	3
	3
	13

	43
	4
	3
	4
	4
	4
	19

	44
	3
	2
	3
	2
	3
	13

	45
	2
	2
	3
	4
	3
	14

	46
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	47
	4
	3
	4
	5
	4
	20

	48
	4
	4
	5
	3
	3
	19

	49
	5
	1
	5
	1
	5
	17

	50
	3
	3
	2
	2
	2
	12

	51
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	52
	5
	5
	3
	4
	2
	19

	53
	5
	3
	1
	1
	4
	14

	54
	5
	3
	4
	3
	1
	16

	55
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	56
	4
	3
	3
	2
	2
	14

	57
	3
	2
	4
	4
	1
	14

	58
	1
	1
	1
	3
	1
	7

	59
	5
	4
	5
	5
	4
	23

	60
	5
	5
	5
	5
	2
	22

	61
	5
	4
	5
	2
	3
	19

	62
	5
	5
	3
	5
	3
	21

	63
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	64
	4
	1
	2
	3
	2
	12

	65
	3
	2
	5
	5
	1
	16

	66
	5
	5
	5
	5
	1
	21

	67
	3
	1
	4
	5
	3
	16

	68
	2
	1
	1
	1
	1
	6

	69
	5
	4
	5
	2
	2
	18

	70
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	71
	3
	1
	2
	4
	2
	12

	72
	3
	2
	2
	4
	3
	14

	73
	2
	2
	3
	3
	3
	13

	74
	4
	3
	4
	4
	4
	19

	75
	3
	2
	3
	2
	3
	13

	76
	2
	2
	3
	4
	3
	14

	77
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	78
	4
	3
	4
	5
	4
	20

	79
	4
	4
	5
	3
	3
	19

	80
	5
	1
	5
	1
	5
	17

	81
	3
	3
	2
	2
	2
	12

	82
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	83
	5
	5
	3
	4
	2
	19

	84
	5
	3
	1
	1
	4
	14

	85
	5
	3
	4
	3
	1
	16

	86
	3
	3
	2
	5
	4
	17

	87
	4
	3
	3
	2
	2
	14

	88
	3
	2
	4
	4
	1
	14

	89
	1
	1
	1
	3
	1
	7

	90
	5
	4
	5
	5
	4
	23

	91
	5
	5
	5
	5
	2
	22

	92
	5
	4
	5
	2
	3
	19

	93
	5
	5
	3
	5
	3
	21

	94
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	95
	4
	1
	2
	3
	2
	12

	96
	3
	2
	5
	5
	1
	16

	97
	5
	5
	5
	5
	1
	21

	98
	3
	1
	4
	5
	3
	16

	99
	2
	1
	1
	1
	1
	6

	100
	5
	4
	5
	2
	2
	18


Data Interval Variabel Daya Tarik Wisata  (X1)

	Succesive Interval
	
	
	

	X1.1
	X1.2
	X1.3
	X1.4
	X1.5
	Total X1

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	4.291
	20.107

	3.420
	1.000
	1.927
	2.460
	1.951
	10.758

	2.830
	1.904
	3.893
	3.833
	1.000
	13.460

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.000
	16.817

	2.830
	1.000
	3.036
	3.833
	2.658
	13.357

	1.997
	1.000
	1.000
	1.000
	1.000
	5.997

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	1.951
	15.051

	1.997
	1.904
	2.564
	1.877
	1.951
	10.293

	2.830
	1.000
	1.927
	2.933
	1.951
	10.641

	2.830
	1.904
	1.927
	2.933
	2.658
	12.252

	1.997
	1.904
	2.564
	2.460
	2.658
	11.583

	3.420
	2.500
	3.036
	2.933
	3.392
	15.282

	2.830
	1.904
	2.564
	1.877
	2.658
	11.833

	1.997
	1.904
	2.564
	2.933
	2.658
	12.056

	1.997
	1.000
	1.927
	2.460
	2.658
	10.042

	3.420
	2.500
	3.036
	3.833
	3.392
	16.181

	3.420
	3.023
	3.893
	2.460
	2.658
	15.454

	4.307
	1.000
	3.893
	1.000
	4.291
	14.491

	2.830
	2.500
	1.927
	1.877
	1.951
	11.085

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	4.307
	3.784
	2.564
	2.933
	1.951
	15.538

	4.307
	2.500
	1.000
	1.000
	3.392
	12.200

	4.307
	2.500
	3.036
	2.460
	1.000
	13.304

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	3.420
	2.500
	2.564
	1.877
	1.951
	12.312

	2.830
	1.904
	3.036
	2.933
	1.000
	11.703

	1.000
	1.000
	1.000
	2.460
	1.000
	6.460

	4.307
	3.023
	3.893
	3.833
	3.392
	18.448

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.951
	17.768

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	2.658
	15.759

	4.307
	3.784
	2.564
	3.833
	2.658
	17.146

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	4.291
	20.107

	3.420
	1.000
	1.927
	2.460
	1.951
	10.758

	2.830
	1.904
	3.893
	3.833
	1.000
	13.460

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.000
	16.817

	2.830
	1.000
	3.036
	3.833
	2.658
	13.357

	1.997
	1.000
	1.000
	1.000
	1.000
	5.997

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	1.951
	15.051

	1.997
	1.904
	2.564
	1.877
	1.951
	10.293

	2.830
	1.000
	1.927
	2.933
	1.951
	10.641

	2.830
	1.904
	1.927
	2.933
	2.658
	12.252

	1.997
	1.904
	2.564
	2.460
	2.658
	11.583

	3.420
	2.500
	3.036
	2.933
	3.392
	15.282

	2.830
	1.904
	2.564
	1.877
	2.658
	11.833

	1.997
	1.904
	2.564
	2.933
	2.658
	12.056

	1.997
	1.000
	1.927
	2.460
	2.658
	10.042

	3.420
	2.500
	3.036
	3.833
	3.392
	16.181

	3.420
	3.023
	3.893
	2.460
	2.658
	15.454

	4.307
	1.000
	3.893
	1.000
	4.291
	14.491

	2.830
	2.500
	1.927
	1.877
	1.951
	11.085

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	4.307
	3.784
	2.564
	2.933
	1.951
	15.538

	4.307
	2.500
	1.000
	1.000
	3.392
	12.200

	4.307
	2.500
	3.036
	2.460
	1.000
	13.304

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	3.420
	2.500
	2.564
	1.877
	1.951
	12.312

	2.830
	1.904
	3.036
	2.933
	1.000
	11.703

	1.000
	1.000
	1.000
	2.460
	1.000
	6.460

	4.307
	3.023
	3.893
	3.833
	3.392
	18.448

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.951
	17.768

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	2.658
	15.759

	4.307
	3.784
	2.564
	3.833
	2.658
	17.146

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	4.291
	20.107

	3.420
	1.000
	1.927
	2.460
	1.951
	10.758

	2.830
	1.904
	3.893
	3.833
	1.000
	13.460

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.000
	16.817

	2.830
	1.000
	3.036
	3.833
	2.658
	13.357

	1.997
	1.000
	1.000
	1.000
	1.000
	5.997

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	1.951
	15.051

	1.997
	1.904
	2.564
	1.877
	1.951
	10.293

	2.830
	1.000
	1.927
	2.933
	1.951
	10.641

	2.830
	1.904
	1.927
	2.933
	2.658
	12.252

	1.997
	1.904
	2.564
	2.460
	2.658
	11.583

	3.420
	2.500
	3.036
	2.933
	3.392
	15.282

	2.830
	1.904
	2.564
	1.877
	2.658
	11.833

	1.997
	1.904
	2.564
	2.933
	2.658
	12.056

	1.997
	1.000
	1.927
	2.460
	2.658
	10.042

	3.420
	2.500
	3.036
	3.833
	3.392
	16.181

	3.420
	3.023
	3.893
	2.460
	2.658
	15.454

	4.307
	1.000
	3.893
	1.000
	4.291
	14.491

	2.830
	2.500
	1.927
	1.877
	1.951
	11.085

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	4.307
	3.784
	2.564
	2.933
	1.951
	15.538

	4.307
	2.500
	1.000
	1.000
	3.392
	12.200

	4.307
	2.500
	3.036
	2.460
	1.000
	13.304

	2.830
	2.500
	1.927
	3.833
	3.392
	14.482

	3.420
	2.500
	2.564
	1.877
	1.951
	12.312

	2.830
	1.904
	3.036
	2.933
	1.000
	11.703

	1.000
	1.000
	1.000
	2.460
	1.000
	6.460

	4.307
	3.023
	3.893
	3.833
	3.392
	18.448

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.951
	17.768

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	2.658
	15.759

	4.307
	3.784
	2.564
	3.833
	2.658
	17.146

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	4.291
	20.107

	3.420
	1.000
	1.927
	2.460
	1.951
	10.758

	2.830
	1.904
	3.893
	3.833
	1.000
	13.460

	4.307
	3.784
	3.893
	3.833
	1.000
	16.817

	2.830
	1.000
	3.036
	3.833
	2.658
	13.357

	1.997
	1.000
	1.000
	1.000
	1.000
	5.997

	4.307
	3.023
	3.893
	1.877
	1.951
	15.051


Data Ordinal Variabel Fasilitas  (X2)

	NO.Res
	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.5
	X2.6
	TOTAL

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	30

	2
	2
	1
	4
	5
	5
	5
	22

	3
	3
	2
	4
	4
	5
	2
	20

	4
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	22

	5
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	20

	6
	1
	1
	1
	3
	5
	3
	14

	7
	3
	4
	3
	3
	5
	3
	21

	8
	2
	2
	3
	2
	4
	4
	17

	9
	3
	2
	4
	2
	4
	3
	18

	10
	1
	2
	2
	2
	4
	3
	14

	11
	2
	2
	4
	3
	4
	3
	18

	12
	3
	3
	4
	3
	4
	2
	19

	13
	2
	1
	3
	3
	4
	2
	15

	14
	3
	2
	4
	3
	4
	3
	19

	15
	2
	2
	3
	3
	4
	4
	18

	16
	3
	5
	4
	2
	5
	4
	23

	17
	4
	5
	4
	2
	5
	4
	24

	18
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	30

	19
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	16

	20
	3
	3
	2
	2
	5
	4
	19

	21
	3
	3
	4
	4
	2
	5
	21

	22
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	15

	23
	2
	3
	3
	3
	4
	3
	18

	24
	2
	2
	2
	2
	5
	2
	15

	25
	3
	2
	2
	2
	5
	2
	16

	26
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	25

	27
	5
	2
	4
	4
	4
	2
	21

	28
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	27

	29
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	28

	30
	5
	5
	5
	5
	1
	4
	25

	31
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	28

	32
	3
	2
	4
	4
	5
	2
	20

	33
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	22

	34
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	20

	35
	1
	1
	1
	3
	5
	3
	14

	36
	3
	4
	3
	3
	5
	3
	21

	37
	2
	2
	3
	2
	4
	4
	17

	38
	3
	2
	4
	2
	4
	3
	18

	39
	1
	2
	2
	2
	4
	3
	14

	40
	2
	2
	4
	3
	4
	3
	18

	41
	3
	3
	4
	3
	4
	2
	19

	42
	2
	1
	3
	3
	4
	2
	15

	43
	3
	2
	4
	3
	4
	3
	19

	44
	2
	2
	3
	3
	4
	4
	18

	45
	3
	5
	4
	2
	5
	4
	23

	46
	4
	5
	4
	2
	5
	4
	24

	47
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	30

	48
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	16

	49
	3
	3
	2
	2
	5
	4
	19

	50
	3
	3
	4
	4
	2
	5
	21

	51
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	15

	52
	2
	3
	3
	3
	4
	3
	18

	53
	2
	2
	2
	2
	5
	2
	15

	54
	3
	2
	2
	2
	5
	2
	16

	55
	3
	2
	4
	4
	5
	2
	20

	56
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	22

	57
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	20

	58
	1
	1
	1
	3
	5
	3
	14

	59
	3
	4
	3
	3
	5
	3
	21

	60
	2
	2
	3
	2
	4
	4
	17

	61
	3
	2
	4
	2
	4
	3
	18

	62
	1
	2
	2
	2
	4
	3
	14

	63
	2
	2
	4
	3
	4
	3
	18

	64
	3
	3
	4
	3
	4
	2
	19

	65
	2
	1
	3
	3
	4
	2
	15

	66
	3
	2
	4
	3
	4
	3
	19

	67
	2
	2
	3
	3
	4
	4
	18

	68
	3
	5
	4
	2
	5
	4
	23

	69
	4
	5
	4
	2
	5
	4
	24

	70
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	30

	71
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	16

	72
	3
	3
	2
	2
	5
	4
	19

	73
	3
	3
	4
	4
	2
	5
	21

	74
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	15

	75
	2
	3
	3
	3
	4
	3
	18

	76
	2
	2
	2
	2
	5
	2
	15

	77
	3
	2
	2
	2
	5
	2
	16

	78
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	25

	79
	3
	2
	4
	4
	5
	2
	20

	80
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	22

	81
	2
	3
	3
	4
	4
	4
	20

	82
	1
	1
	1
	3
	5
	3
	14

	83
	3
	4
	3
	3
	5
	3
	21

	84
	2
	2
	3
	2
	4
	4
	17

	85
	3
	2
	4
	2
	4
	3
	18

	86
	1
	2
	2
	2
	4
	3
	14

	87
	2
	2
	4
	3
	4
	3
	18

	88
	3
	3
	4
	3
	4
	2
	19

	89
	2
	1
	3
	3
	4
	2
	15

	90
	3
	2
	4
	3
	4
	3
	19

	91
	2
	2
	3
	3
	4
	4
	18

	92
	3
	5
	4
	2
	5
	4
	23

	93
	4
	5
	4
	2
	5
	4
	24

	94
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	30

	95
	2
	3
	3
	2
	3
	3
	16

	96
	3
	3
	2
	2
	5
	4
	19

	97
	3
	3
	4
	4
	2
	5
	21

	98
	3
	2
	2
	3
	3
	2
	15

	99
	2
	3
	3
	3
	4
	3
	18

	100
	2
	2
	2
	2
	5
	2
	15


Data Interval Variabel Fasilitas  (X2)

	Succesive Interval
	
	
	
	

	X2.1
	X2.2
	X2.3
	X2.4
	X2.5
	X2.6
	Total X2

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	4.528
	3.962
	26.353

	2.131
	1.000
	3.779
	3.863
	4.528
	3.962
	19.263

	3.197
	2.213
	3.779
	3.048
	4.528
	1.000
	17.765

	3.197
	3.598
	3.779
	2.203
	4.528
	2.086
	19.391

	2.131
	3.088
	2.827
	3.048
	3.213
	2.961
	17.269

	1.000
	1.000
	1.000
	2.203
	4.528
	2.086
	11.817

	3.197
	3.598
	2.827
	2.203
	4.528
	2.086
	18.440

	2.131
	2.213
	2.827
	1.000
	3.213
	2.961
	14.345

	3.197
	2.213
	3.779
	1.000
	3.213
	2.086
	15.487

	1.000
	2.213
	2.010
	1.000
	3.213
	2.086
	11.522

	2.131
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	15.625

	3.197
	3.088
	3.779
	2.203
	3.213
	1.000
	16.480

	2.131
	1.000
	2.827
	2.203
	3.213
	1.000
	12.375

	3.197
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	16.691

	2.131
	2.213
	2.827
	2.203
	3.213
	2.961
	15.549

	3.197
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	19.789

	4.014
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	20.607

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	4.528
	3.962
	26.353

	2.131
	3.088
	2.827
	1.000
	2.310
	2.086
	13.442

	3.197
	3.088
	2.010
	1.000
	4.528
	2.961
	16.783

	3.197
	3.088
	3.779
	3.048
	1.753
	3.962
	18.827

	3.197
	2.213
	2.010
	2.203
	2.310
	1.000
	12.933

	2.131
	3.088
	2.827
	2.203
	3.213
	2.086
	15.549

	2.131
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	12.882

	3.197
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	13.948

	4.014
	3.598
	3.779
	3.048
	4.528
	2.961
	21.928

	4.663
	2.213
	3.779
	3.048
	3.213
	1.000
	17.916

	4.014
	3.598
	5.013
	3.863
	4.528
	2.961
	23.977

	4.663
	4.325
	2.827
	3.863
	4.528
	3.962
	24.168

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	1.000
	2.961
	21.824

	4.663
	4.325
	5.013
	2.203
	4.528
	3.962
	24.694

	3.197
	2.213
	3.779
	3.048
	4.528
	1.000
	17.765

	3.197
	3.598
	3.779
	2.203
	4.528
	2.086
	19.391

	2.131
	3.088
	2.827
	3.048
	3.213
	2.961
	17.269

	1.000
	1.000
	1.000
	2.203
	4.528
	2.086
	11.817

	3.197
	3.598
	2.827
	2.203
	4.528
	2.086
	18.440

	2.131
	2.213
	2.827
	1.000
	3.213
	2.961
	14.345

	3.197
	2.213
	3.779
	1.000
	3.213
	2.086
	15.487

	1.000
	2.213
	2.010
	1.000
	3.213
	2.086
	11.522

	2.131
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	15.625

	3.197
	3.088
	3.779
	2.203
	3.213
	1.000
	16.480

	2.131
	1.000
	2.827
	2.203
	3.213
	1.000
	12.375

	3.197
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	16.691

	2.131
	2.213
	2.827
	2.203
	3.213
	2.961
	15.549

	3.197
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	19.789

	4.014
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	20.607

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	4.528
	3.962
	26.353

	2.131
	3.088
	2.827
	1.000
	2.310
	2.086
	13.442

	3.197
	3.088
	2.010
	1.000
	4.528
	2.961
	16.783

	3.197
	3.088
	3.779
	3.048
	1.753
	3.962
	18.827

	3.197
	2.213
	2.010
	2.203
	2.310
	1.000
	12.933

	2.131
	3.088
	2.827
	2.203
	3.213
	2.086
	15.549

	2.131
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	12.882

	3.197
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	13.948

	3.197
	2.213
	3.779
	3.048
	4.528
	1.000
	17.765

	3.197
	3.598
	3.779
	2.203
	4.528
	2.086
	19.391

	2.131
	3.088
	2.827
	3.048
	3.213
	2.961
	17.269

	1.000
	1.000
	1.000
	2.203
	4.528
	2.086
	11.817

	3.197
	3.598
	2.827
	2.203
	4.528
	2.086
	18.440

	2.131
	2.213
	2.827
	1.000
	3.213
	2.961
	14.345

	3.197
	2.213
	3.779
	1.000
	3.213
	2.086
	15.487

	1.000
	2.213
	2.010
	1.000
	3.213
	2.086
	11.522

	2.131
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	15.625

	3.197
	3.088
	3.779
	2.203
	3.213
	1.000
	16.480

	2.131
	1.000
	2.827
	2.203
	3.213
	1.000
	12.375

	3.197
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	16.691

	2.131
	2.213
	2.827
	2.203
	3.213
	2.961
	15.549

	3.197
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	19.789

	4.014
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	20.607

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	4.528
	3.962
	26.353

	2.131
	3.088
	2.827
	1.000
	2.310
	2.086
	13.442

	3.197
	3.088
	2.010
	1.000
	4.528
	2.961
	16.783

	3.197
	3.088
	3.779
	3.048
	1.753
	3.962
	18.827

	3.197
	2.213
	2.010
	2.203
	2.310
	1.000
	12.933

	2.131
	3.088
	2.827
	2.203
	3.213
	2.086
	15.549

	2.131
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	12.882

	3.197
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	13.948

	4.014
	3.598
	3.779
	3.048
	4.528
	2.961
	21.928

	3.197
	2.213
	3.779
	3.048
	4.528
	1.000
	17.765

	3.197
	3.598
	3.779
	2.203
	4.528
	2.086
	19.391

	2.131
	3.088
	2.827
	3.048
	3.213
	2.961
	17.269

	1.000
	1.000
	1.000
	2.203
	4.528
	2.086
	11.817

	3.197
	3.598
	2.827
	2.203
	4.528
	2.086
	18.440

	2.131
	2.213
	2.827
	1.000
	3.213
	2.961
	14.345

	3.197
	2.213
	3.779
	1.000
	3.213
	2.086
	15.487

	1.000
	2.213
	2.010
	1.000
	3.213
	2.086
	11.522

	2.131
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	15.625

	3.197
	3.088
	3.779
	2.203
	3.213
	1.000
	16.480

	2.131
	1.000
	2.827
	2.203
	3.213
	1.000
	12.375

	3.197
	2.213
	3.779
	2.203
	3.213
	2.086
	16.691

	2.131
	2.213
	2.827
	2.203
	3.213
	2.961
	15.549

	3.197
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	19.789

	4.014
	4.325
	3.779
	1.000
	4.528
	2.961
	20.607

	4.663
	4.325
	5.013
	3.863
	4.528
	3.962
	26.353

	2.131
	3.088
	2.827
	1.000
	2.310
	2.086
	13.442

	3.197
	3.088
	2.010
	1.000
	4.528
	2.961
	16.783

	3.197
	3.088
	3.779
	3.048
	1.753
	3.962
	18.827

	3.197
	2.213
	2.010
	2.203
	2.310
	1.000
	12.933

	2.131
	3.088
	2.827
	2.203
	3.213
	2.086
	15.549

	2.131
	2.213
	2.010
	1.000
	4.528
	1.000
	12.882


Data Ordinal Variabel Keputusan Berkunjung Wisatwan (Y)
	NO Res
	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.5
	TOTAL

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	2
	5
	2
	2
	3
	5
	17

	3
	4
	3
	2
	3
	3
	15

	4
	3
	3
	3
	2
	1
	12

	5
	3
	2
	1
	3
	2
	11

	6
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	7
	3
	3
	3
	4
	1
	14

	8
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	9
	1
	3
	2
	4
	1
	11

	10
	2
	4
	3
	3
	2
	14

	11
	3
	3
	3
	3
	2
	14

	12
	1
	2
	3
	3
	3
	12

	13
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	14
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	15
	4
	2
	3
	3
	3
	15

	16
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	17
	3
	2
	3
	4
	4
	16

	18
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	19
	2
	2
	2
	3
	2
	11

	20
	1
	3
	4
	2
	2
	12

	21
	4
	4
	3
	5
	3
	19

	22
	2
	5
	4
	3
	5
	19

	23
	2
	4
	2
	3
	2
	13

	24
	1
	3
	4
	4
	4
	16

	25
	1
	3
	3
	4
	4
	15

	26
	4
	1
	2
	2
	3
	12

	27
	5
	5
	4
	3
	1
	18

	28
	5
	4
	5
	5
	5
	24

	29
	2
	1
	1
	5
	5
	14

	30
	4
	2
	4
	4
	1
	15

	31
	5
	5
	3
	4
	5
	22

	32
	4
	3
	2
	3
	3
	15

	33
	3
	3
	3
	2
	1
	12

	34
	3
	2
	1
	3
	2
	11

	35
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	36
	3
	3
	3
	4
	1
	14

	37
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	38
	1
	3
	2
	4
	1
	11

	39
	2
	4
	3
	3
	2
	14

	40
	3
	3
	3
	3
	2
	14

	41
	1
	2
	3
	3
	3
	12

	42
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	43
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	44
	4
	2
	3
	3
	3
	15

	45
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	46
	3
	2
	3
	4
	4
	16

	47
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	48
	2
	2
	2
	3
	2
	11

	49
	1
	3
	4
	2
	2
	12

	50
	4
	4
	3
	5
	3
	19

	51
	2
	5
	4
	3
	5
	19

	52
	4
	3
	2
	3
	3
	15

	53
	3
	3
	3
	2
	1
	12

	54
	3
	2
	1
	3
	2
	11

	55
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	56
	3
	3
	3
	4
	1
	14

	57
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	58
	1
	3
	2
	4
	1
	11

	59
	2
	4
	3
	3
	2
	14

	60
	3
	3
	3
	3
	2
	14

	61
	1
	2
	3
	3
	3
	12

	62
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	63
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	64
	4
	2
	3
	3
	3
	15

	65
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	66
	3
	2
	3
	4
	4
	16

	67
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	68
	2
	2
	2
	3
	2
	11

	69
	1
	3
	4
	2
	2
	12

	70
	4
	4
	3
	5
	3
	19

	71
	2
	5
	4
	3
	5
	19

	72
	4
	3
	2
	3
	3
	15

	73
	3
	3
	3
	2
	1
	12

	74
	3
	2
	1
	3
	2
	11

	75
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	76
	3
	3
	3
	4
	1
	14

	77
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	78
	1
	3
	2
	4
	1
	11

	79
	2
	4
	3
	3
	2
	14

	80
	3
	3
	3
	3
	2
	14

	81
	1
	2
	3
	3
	3
	12

	82
	2
	2
	3
	2
	2
	11

	83
	3
	3
	3
	3
	3
	15

	84
	4
	2
	3
	3
	3
	15

	85
	2
	1
	2
	3
	3
	11

	86
	3
	2
	3
	4
	4
	16

	87
	5
	5
	5
	5
	5
	25

	88
	2
	2
	2
	3
	2
	11

	89
	1
	3
	4
	2
	2
	12

	90
	4
	4
	3
	5
	3
	19

	91
	2
	5
	4
	3
	5
	19

	92
	4
	3
	2
	3
	3
	15

	93
	3
	3
	3
	2
	1
	12

	94
	3
	2
	1
	3
	2
	11

	95
	2
	3
	2
	3
	2
	12

	96
	3
	3
	3
	4
	1
	14

	97
	4
	3
	2
	3
	2
	14

	98
	1
	3
	2
	4
	1
	11

	99
	2
	4
	3
	3
	2
	14

	100
	3
	3
	3
	3
	2
	14


Data Interval Variabel Keputusan Berkunjung Wisatwan (Y)

	Succesive Interval
	
	
	

	Y.1
	Y.2
	Y.3
	Y.4
	Y.5
	Total Y

	4.359
	4.695
	4.971
	4.299
	4.116
	22.439

	4.359
	2.085
	2.152
	2.380
	4.116
	15.091

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.967
	14.085

	2.735
	3.132
	3.256
	1.000
	1.000
	11.123

	2.735
	2.085
	1.000
	2.380
	2.113
	10.313

	1.984
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	11.761

	2.735
	3.132
	3.256
	3.447
	1.000
	13.570

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	13.230

	1.000
	3.132
	2.152
	3.447
	1.000
	10.731

	1.984
	3.968
	3.256
	2.380
	2.113
	13.701

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.113
	13.616

	1.000
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	11.688

	1.984
	2.085
	3.256
	1.000
	2.113
	10.439

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.967
	14.470

	3.454
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	14.142

	1.984
	1.000
	2.152
	2.380
	2.967
	10.483

	2.735
	2.085
	3.256
	3.447
	3.486
	15.008

	4.359
	4.695
	4.971
	4.299
	4.116
	22.439

	1.984
	2.085
	2.152
	2.380
	2.113
	10.714

	1.000
	3.132
	4.203
	1.000
	2.113
	11.448

	3.454
	3.968
	3.256
	4.299
	2.967
	17.944

	1.984
	4.695
	4.203
	2.380
	4.116
	17.378

	1.984
	3.968
	2.152
	2.380
	2.113
	12.596

	1.000
	3.132
	4.203
	3.447
	3.486
	15.268

	1.000
	3.132
	3.256
	3.447
	3.486
	14.321

	3.454
	1.000
	2.152
	1.000
	2.967
	10.573

	4.359
	4.695
	4.203
	2.380
	1.000
	16.636

	4.359
	3.968
	4.971
	4.299
	4.116
	21.712

	1.984
	1.000
	1.000
	4.299
	4.116
	12.399

	3.454
	2.085
	4.203
	3.447
	1.000
	14.189

	4.359
	4.695
	3.256
	3.447
	4.116
	19.872

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.967
	14.085

	2.735
	3.132
	3.256
	1.000
	1.000
	11.123

	2.735
	2.085
	1.000
	2.380
	2.113
	10.313

	1.984
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	11.761

	2.735
	3.132
	3.256
	3.447
	1.000
	13.570

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	13.230

	1.000
	3.132
	2.152
	3.447
	1.000
	10.731

	1.984
	3.968
	3.256
	2.380
	2.113
	13.701

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.113
	13.616

	1.000
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	11.688

	1.984
	2.085
	3.256
	1.000
	2.113
	10.439

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.967
	14.470

	3.454
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	14.142

	1.984
	1.000
	2.152
	2.380
	2.967
	10.483

	2.735
	2.085
	3.256
	3.447
	3.486
	15.008

	4.359
	4.695
	4.971
	4.299
	4.116
	22.439

	1.984
	2.085
	2.152
	2.380
	2.113
	10.714

	1.000
	3.132
	4.203
	1.000
	2.113
	11.448

	3.454
	3.968
	3.256
	4.299
	2.967
	17.944

	1.984
	4.695
	4.203
	2.380
	4.116
	17.378

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.967
	14.085

	2.735
	3.132
	3.256
	1.000
	1.000
	11.123

	2.735
	2.085
	1.000
	2.380
	2.113
	10.313

	1.984
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	11.761

	2.735
	3.132
	3.256
	3.447
	1.000
	13.570

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	13.230

	1.000
	3.132
	2.152
	3.447
	1.000
	10.731

	1.984
	3.968
	3.256
	2.380
	2.113
	13.701

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.113
	13.616

	1.000
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	11.688

	1.984
	2.085
	3.256
	1.000
	2.113
	10.439

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.967
	14.470

	3.454
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	14.142

	1.984
	1.000
	2.152
	2.380
	2.967
	10.483

	2.735
	2.085
	3.256
	3.447
	3.486
	15.008

	4.359
	4.695
	4.971
	4.299
	4.116
	22.439

	1.984
	2.085
	2.152
	2.380
	2.113
	10.714

	1.000
	3.132
	4.203
	1.000
	2.113
	11.448

	3.454
	3.968
	3.256
	4.299
	2.967
	17.944

	1.984
	4.695
	4.203
	2.380
	4.116
	17.378

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.967
	14.085

	2.735
	3.132
	3.256
	1.000
	1.000
	11.123

	2.735
	2.085
	1.000
	2.380
	2.113
	10.313

	1.984
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	11.761

	2.735
	3.132
	3.256
	3.447
	1.000
	13.570

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	13.230

	1.000
	3.132
	2.152
	3.447
	1.000
	10.731

	1.984
	3.968
	3.256
	2.380
	2.113
	13.701

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.113
	13.616

	1.000
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	11.688

	1.984
	2.085
	3.256
	1.000
	2.113
	10.439

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.967
	14.470

	3.454
	2.085
	3.256
	2.380
	2.967
	14.142

	1.984
	1.000
	2.152
	2.380
	2.967
	10.483

	2.735
	2.085
	3.256
	3.447
	3.486
	15.008

	4.359
	4.695
	4.971
	4.299
	4.116
	22.439

	1.984
	2.085
	2.152
	2.380
	2.113
	10.714

	1.000
	3.132
	4.203
	1.000
	2.113
	11.448

	3.454
	3.968
	3.256
	4.299
	2.967
	17.944

	1.984
	4.695
	4.203
	2.380
	4.116
	17.378

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.967
	14.085

	2.735
	3.132
	3.256
	1.000
	1.000
	11.123

	2.735
	2.085
	1.000
	2.380
	2.113
	10.313

	1.984
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	11.761

	2.735
	3.132
	3.256
	3.447
	1.000
	13.570

	3.454
	3.132
	2.152
	2.380
	2.113
	13.230

	1.000
	3.132
	2.152
	3.447
	1.000
	10.731

	1.984
	3.968
	3.256
	2.380
	2.113
	13.701

	2.735
	3.132
	3.256
	2.380
	2.113
	13.616


Lampiran 3. Deskriptif Variabel Penelitian

Variabel Daya Tarik Wisata  (X1)

Frequency Table
	X1_1

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	3
	3.0
	3.0
	3.0

	
	2.00
	16
	16.0
	16.0
	19.0

	
	3.00
	29
	29.0
	29.0
	48.0

	
	4.00
	16
	16.0
	16.0
	64.0

	
	5.00
	36
	36.0
	36.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X1_2

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	24
	24.0
	24.0
	24.0

	
	2.00
	22
	22.0
	22.0
	46.0

	
	3.00
	24
	24.0
	24.0
	70.0

	
	4.00
	13
	13.0
	13.0
	83.0

	
	5.00
	17
	17.0
	17.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X1_3

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	10
	10.0
	10.0
	10.0

	
	2.00
	22
	22.0
	22.0
	32.0

	
	3.00
	21
	21.0
	21.0
	53.0

	
	4.00
	16
	16.0
	16.0
	69.0

	
	5.00
	31
	31.0
	31.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X1_4

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	10
	10.0
	10.0
	10.0

	
	2.00
	19
	19.0
	19.0
	29.0

	
	3.00
	19
	19.0
	19.0
	48.0

	
	4.00
	18
	18.0
	18.0
	66.0

	
	5.00
	34
	34.0
	34.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X1_5

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	21
	21.0
	21.0
	21.0

	
	2.00
	26
	26.0
	26.0
	47.0

	
	3.00
	28
	28.0
	28.0
	75.0

	
	4.00
	18
	18.0
	18.0
	93.0

	
	5.00
	7
	7.0
	7.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


Variabel Fasilitas  (X2)
Frequency Table
	X2_1

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	8
	8.0
	8.0
	8.0

	
	2.00
	33
	33.0
	33.0
	41.0

	
	3.00
	43
	43.0
	43.0
	84.0

	
	4.00
	7
	7.0
	7.0
	91.0

	
	5.00
	9
	9.0
	9.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X2_2

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	9
	9.0
	9.0
	9.0

	
	2.00
	40
	40.0
	40.0
	49.0

	
	3.00
	24
	24.0
	24.0
	73.0

	
	4.00
	11
	11.0
	11.0
	84.0

	
	5.00
	16
	16.0
	16.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X2_3

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	4
	4.0
	4.0
	4.0

	
	2.00
	19
	19.0
	19.0
	23.0

	
	3.00
	29
	29.0
	29.0
	52.0

	
	4.00
	40
	40.0
	40.0
	92.0

	
	5.00
	8
	8.0
	8.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X2_4

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	2.00
	35
	35.0
	35.0
	35.0

	
	3.00
	41
	41.0
	41.0
	76.0

	
	4.00
	15
	15.0
	15.0
	91.0

	
	5.00
	9
	9.0
	9.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X2_5

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	1
	1.0
	1.0
	1.0

	
	2.00
	4
	4.0
	4.0
	5.0

	
	3.00
	8
	8.0
	8.0
	13.0

	
	4.00
	41
	41.0
	41.0
	54.0

	
	5.00
	46
	46.0
	46.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	X2_6

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	2.00
	24
	24.0
	24.0
	24.0

	
	3.00
	36
	36.0
	36.0
	60.0

	
	4.00
	28
	28.0
	28.0
	88.0

	
	5.00
	12
	12.0
	12.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


Variabel Keputusan Berkunjung Wisatwan (Y)

Frequency Table
	Y1_1

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	15
	15.0
	15.0
	15.0

	
	2.00
	28
	28.0
	28.0
	43.0

	
	3.00
	28
	28.0
	28.0
	71.0

	
	4.00
	20
	20.0
	20.0
	91.0

	
	5.00
	9
	9.0
	9.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	Y1_2

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	6
	6.0
	6.0
	6.0

	
	2.00
	27
	27.0
	27.0
	33.0

	
	3.00
	45
	45.0
	45.0
	78.0

	
	4.00
	11
	11.0
	11.0
	89.0

	
	5.00
	11
	11.0
	11.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	Y1_3

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	6
	6.0
	6.0
	6.0

	
	2.00
	31
	31.0
	31.0
	37.0

	
	3.00
	46
	46.0
	46.0
	83.0

	
	4.00
	11
	11.0
	11.0
	94.0

	
	5.00
	6
	6.0
	6.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	Y1_4

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	2.00
	14
	14.0
	14.0
	14.0

	
	3.00
	57
	57.0
	57.0
	71.0

	
	4.00
	18
	18.0
	18.0
	89.0

	
	5.00
	11
	11.0
	11.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


	Y1_5

	
	Frequency
	Percent
	Valid Percent
	Cumulative Percent

	Valid
	1.00
	17
	17.0
	17.0
	17.0

	
	2.00
	38
	38.0
	38.0
	55.0

	
	3.00
	26
	26.0
	26.0
	81.0

	
	4.00
	6
	6.0
	6.0
	87.0

	
	5.00
	13
	13.0
	13.0
	100.0

	
	Total
	100
	100.0
	100.0
	


Lampiran 4. Uji Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas dan Reliabilitas  Variabel Daya Tarik Wisata  X1)

CORRELATIONS

  /VARIABLES=X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 TOTAL_X1

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations
	Correlations

	
	X1_1
	X1_2
	X1_3
	X1_4
	X1_5
	Total_X1

	X1_1
	Pearson Correlation
	1
	.724**
	.588**
	.114
	.263**
	.780**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.257
	.008
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X1_2
	Pearson Correlation
	.724**
	1
	.514**
	.347**
	.155
	.812**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.000
	.125
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X1_3
	Pearson Correlation
	.588**
	.514**
	1
	.327**
	.127
	.760**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.001
	.206
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X1_4
	Pearson Correlation
	.114
	.347**
	.327**
	1
	.127
	.582**

	
	Sig. (2-tailed)
	.257
	.000
	.001
	
	.209
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X1_5
	Pearson Correlation
	.263**
	.155
	.127
	.127
	1
	.464**

	
	Sig. (2-tailed)
	.008
	.125
	.206
	.209
	
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Total_X1
	Pearson Correlation
	.780**
	.812**
	.760**
	.582**
	.464**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


RELIABILITY

  /VARIABLES= X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 
  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL

  /MODEL=ALPHA.
Reliability
Scale: ALL VARIABLES

	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0


	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.712
	5


Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Fasilitas  (X2)
CORRELATIONS

  /VARIABLES=X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 Total_X2

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations
	Correlations

	
	X2_1
	X2_2
	X2_3
	X2_4
	X2_5
	X2_6
	Total_X2

	X2_1
	Pearson Correlation
	1
	.709**
	.677**
	.464**
	.146
	.368**
	.848**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.148
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X2_2
	Pearson Correlation
	.709**
	1
	.564**
	.227*
	.213*
	.557**
	.840**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.023
	.033
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X2_3
	Pearson Correlation
	.677**
	.564**
	1
	.484**
	-.046
	.397**
	.775**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.653
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X2_4
	Pearson Correlation
	.464**
	.227*
	.484**
	1
	-.082
	.366**
	.598**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.023
	.000
	
	.416
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X2_5
	Pearson Correlation
	.146
	.213*
	-.046
	-.082
	1
	-.031
	.271**

	
	Sig. (2-tailed)
	.148
	.033
	.653
	.416
	
	.756
	.006

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	X2_6
	Pearson Correlation
	.368**
	.557**
	.397**
	.366**
	-.031
	1
	.667**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.756
	
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Total_X2
	Pearson Correlation
	.848**
	.840**
	.775**
	.598**
	.271**
	.667**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.006
	.000
	

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


RELIABILITY

  /VARIABLES=X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL

  /MODEL=ALPHA.

Reliability

Scale: ALL VARIABLES

	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0


	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.767
	6


Uji Validitas dan Reliabilitas Variabel Keputusan Berkunjung Wisatwan  (Y)

CORRELATIONS

  /VARIABLES=Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Y1_5 Total_Y

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations
	Correlations

	
	Y1_1
	Y1_2
	Y1_3
	Y1_4
	Y1_5
	Total_Y

	Y1_1
	Pearson Correlation
	1
	.294**
	.200*
	.358**
	.320**
	.657**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.003
	.045
	.000
	.001
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Y1_2
	Pearson Correlation
	.294**
	1
	.606**
	.357**
	.277**
	.717**

	
	Sig. (2-tailed)
	.003
	
	.000
	.000
	.005
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Y1_3
	Pearson Correlation
	.200*
	.606**
	1
	.249*
	.408**
	.694**

	
	Sig. (2-tailed)
	.045
	.000
	
	.013
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Y1_4
	Pearson Correlation
	.358**
	.357**
	.249*
	1
	.419**
	.658**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.013
	
	.000
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Y1_5
	Pearson Correlation
	.320**
	.277**
	.408**
	.419**
	1
	.726**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	.005
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	Total_Y
	Pearson Correlation
	.657**
	.717**
	.694**
	.658**
	.726**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	100
	100
	100
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

	*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).


RELIABILITY

  /VARIABLES=Y1_1 Y1_2 Y1_3 Y1_4 Y1_5

  /SCALE('ALL VARIABLES') ALL

  /MODEL=ALPHA.
Reliability

Scale: ALL VARIABLES
	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0


	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.717
	5


 Lampiran 5. Uji Hipotesis
Uji Korelasi Antar Variabel

DATASET ACTIVATE DataSet0.

CORRELATIONS

  /VARIABLES=X1 X2 Y

  /PRINT=TWOTAIL NOSIG

  /MISSING=PAIRWISE.

Correlations

	Correlations

	
	Daya Tarik Wisata
	Fasilitas
	Keputusan Berkunjung

	Daya Tarik Wisata
	Pearson Correlation
	1
	.330**
	.176

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.001
	.079

	
	N
	100
	100
	100

	Fasilitas
	Pearson Correlation
	.330**
	1
	.381**

	
	Sig. (2-tailed)
	.001
	
	.000

	
	N
	100
	100
	100

	Keputusan Berkunjung
	Pearson Correlation
	.176
	.381**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.079
	.000
	

	
	N
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


REGRESSION

  /MISSING LISTWISE

  /STATISTICS COEFF OUTS R ANOVA

  /CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)

  /NOORIGIN

  /DEPENDENT Y

  /METHOD=ENTER X1 X2.
Regression
	Variables Entered/Removeda

	Model
	Variables Entered
	Variables Removed
	Method

	1
	Fasilitas, Daya Tarik Wisatab
	.
	Enter

	a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung

	b. All requested variables entered.


	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.385a
	.148
	.131
	3.36288

	a. Predictors: (Constant), Fasilitas, Daya Tarik Wisata


	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	191.028
	2
	95.514
	8.446
	.000b

	
	Residual
	1096.972
	97
	11.309
	
	

	
	Total
	1288.000
	99
	
	
	

	a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung

	b. Predictors: (Constant), Fasilitas, Daya Tarik Wisata


	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	7.472
	1.784
	
	4.189
	.000

	
	Daya Tarik Wisata
	.045
	.080
	.056
	.568
	.571

	
	Fasilitas
	.320
	.087
	.363
	3.654
	.000

	a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung


Lampiran 6. T-tabel dan F-Tabel
T-Tabel

	pr

df 
	0.25

0.50
	0.10

0.20
	0.05

0.10
	0.025

0.050
	0.01

0.02
	0.005

0.010
	0.001

0.002

	81

82

83

84

85

86

87

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

98

99

100

101

102

103

104

105

106

107

108

109

110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120
	0.67753

0.67749

0.67746

0.67742

0.67739

0.67735

0.67732

0.67729

0.67726

0.67723

0.67720

0.67717

0.67714

0.67711

0.67708

0.67705

0.67703

0.67700

0.67698

0.67695

0.67693

0.67690

0.67688

0.67686

0.67683

0.67681

0.67679

0.67677

0.67675

0.67673

0.67671

0.67669

0.67667

0.67665

0.67663

0.67661

0.67659

0.67657

0.67656

0.67654
	1.29209

1.29196

1.29183

1.29171

1.29159

1.29147

1.29136

1.29125

1.29114

1.29103

1.29092

1.29082

1.29072

1.29062

1.29053

1.29043

1.29034

1.29025

1.29016

1.29007

1.28999

1.28991

1.28982

1.28974

1.28967

1.28959

1.28951

1.28944

1.28937

1.28930

1.28922

1.28916

1.28909

1.28902

1.28896

1.28889

1.28883

1.28877

1.28871

1.28865
	1.66388

1.66365

1.66342

1.66320

1.66298

1.66277

1.66256

1.66235

1.66216

1.66196

1.66177

1.66159

1.66140

1.66123

1.66105

1.66088

1.66071

1.66055

1.66039

1.66023

1.66008

1.65993

1.65978

1.65964

1.65950

1.65936

1.65922

1.65909

1.65895

1.65882

1.65870

1.65857

1.65845

1.65833

1.65821

1.65810

1.65798

1.65787

1.65776

1.65765
	1.98969

1.98932

1.98896

1.98861

1.98827

1.98793

1.98761

1.98729

1.98698

1.98667

1.98638

1.98609

1.98580

1.98552

1.98525

1.98498

1.98472

1.98447

1.98422

1.98397

1.98373

1.98350

1.98326

1.98304

1.98282

1.98260

1.98238

1.98217

1.98197

1.98177

1.98157

1.98137

1.98118

1.98099

1.98081

1.98063

1.98045

1.98027

1.98010

1.97993
	2.37327

2.37269

2.37212

2.37156

2.37102

2.37049

2.36998

2.36947

2.36898

2.36850

2.36803

2.36757

2.36712

2.36667

2.36624

2.36582

2.36541

2.36500

2.36461

2.36422

2.36384

2.36346

2.36310

2.36274

2.36239

2.36204

2.36170

2.36137

2.36105

2.36073

2.36041

2.36010

2.35980

2.35950

2.35921

2.35892

2.35864

2.35837

2.35809

2.35782
	2.63790

2.63712

2.63637

2.63563

2.63491

2.63421

2.63353

2.63286

2.63220

2.63157

2.63094

2.63033

2.62973

2.62915

2.62858

2.62802

2.62747

2.62693

2.62641

2.62589

2.62539

2.62489

2.62441

2.62393

2.62347

2.62301

2.62256

2.62212

2.62169

2.62126

2.62085

2.62044

2.62004

2.61964

2.61926

2.61888

2.61850

2.61814

2.61778

2.61742
	3.19392

3.19262

3.19135

3.19011

3.18890

3.18772

3.18657

3.18544

3.18434

3.18327

3.18222

3.18119

3.18019

3.17921

3.17825

3.17731

3.17639

3.17549

3.17460

3.17374

3.17289

3.17206

3.17125

3.17045

3.16967

3.16890

3.16815

3.16741

3.16669

3.16598

3.16528

3.16460

3.16329

3.16326

3.16262

3.16198

3.16135

3.16074

3.16013

3.15954
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